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Hvordan kommer en
ilebite g5 frem i verden?
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Strategisk kommmunikationsbureau specialiseret i
turisme & oplevelser

Visuelle & verbale Idé & Eksekvering af
identiteter Konceptudvikling kommunikation og
markedsfgring

Strategiudvikling Workshops og

facilitering

lcop
nordic

Strategic Tourism Communication






Det nye turisme-paradigme

Fra mal til middel



Turisme pa smager

Der en vedvarende global interesse i @-turisme, med en
scerlig stigning i efterspargslen efter autentiske og
beeredygtige oplevelser.

UNWTO



Tendenser

Mad, mad, mad...

Meningsfulde oplevelser...

(Autentiske & Transformative)

Ud i naturen...



Tips til smager
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Leer jeres
malgruppe at
kende

Stil skarpt pa gens
DNA




Tips til smager




1. Stil skarpt pa @ens DNA




Tips til smager




2.

Leer jeres malgruppe at kende

Vi skal arbejde med det, vi har -
til de malgrupper, der gerne vil have det.



3. G@r det nemt at veelge jeres @

Hvad sker der i turistens kgbsrejse?

Add to cart




3.

G@r det nemt at veelge jeres @

\oyalitet




Tips til smager




3. G@r det nemt at veelge jeres @ - skab kendskab

Feergernes UN-brand




3. G@r det nemt at veelge jeres @ - skab kendskab

Kommunikationsstrategi

= Digital tilstedeveerelse

& \Website
& Sociale medier
& Destinationens website

-> Presse
-> Events
- Kampagne?



Tips til smager




Konkretisér oplevelsestilbudet
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Hideaway Vingard






Udvikling ma godt tage tid, hvis det til gengaeld skaber en god balanceret
turisme og aliv.

En turisme, der er til at leve af og med.

Tak for nu!



Brandingradgiver & Ejer
Anja Hartung Sfyrla
Telefon: +45 25 64 31 32

Email: ahs@loopnordic.com ‘mp
loopnordic.com e ﬂOFdIC

= e~ « - —aaisl- < Stratggic Tourism Communication
i ol e 8 et iy - S

—



https://loopnordic.com/

	Slide 1: Hvordan kommer en
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: Det nye turisme-paradigme
	Slide 5: Turisme på småøer
	Slide 6: Tendenser
	Slide 7: Tips til småøer
	Slide 8: Tips til småøer
	Slide 9: Stil skarpt på øens DNA 
	Slide 10: Tips til småøer
	Slide 11: 2.  Lær jeres målgruppe at kende
	Slide 12: 3.  Gør det nemt at vælge jeres ø  
	Slide 13: 3.  Gør det nemt at vælge jeres ø   
	Slide 14: Tips til småøer
	Slide 15: 3.  Gør det nemt at vælge jeres ø - skab kendskab  Færøernes UN-brand
	Slide 16: 3.  Gør det nemt at vælge jeres ø - skab kendskab   Kommunikationsstrategi  Digital tilstedeværelse  Website Sociale medier  Destinationens website Presse Events Kampagne?  
	Slide 17: Tips til småøer
	Slide 18: 4.  Konkretisér oplevelsestilbudet 
	Slide 19: Tips til småøer
	Slide 20: Udvikling må godt tage tid, hvis det til gengæld skaber en god balanceret turisme og øliv.  En turisme, der er til at leve af og med.       Tak for nu!
	Slide 21

