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Strategiens indsatser

Overblik over erhvervsstrategiens indsatser

« Strategien indeholder 24 indsatser

« Samspil mellem erhverv, beskaeftigelse, uddannelse,
kultur og turisme som baerende princip

Beskaftigelse
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Slagelse Kommune som attraktiv
turistdestination

Udbygning af overnatningskapaciteten i Slagelse Kommune

Syttt ez | Fksbleovmatingtibid
naturen

Udvikling af steerkere og sammenhangende oplevelsesprodukter

Udvikling af sammenhaengende
oplevelsesprodukter

WWW.SLAGELSE.DK
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3 prioriterede fokus

* Overnatning - kgrende turisme (inkl. autocampere)
* Trelleborg (inkl. samlet kommmunikation og synlighed)

* Sjeellands Storebeeltskyst
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* Samarbejde med Destination Sjeelland — B&B, sommerhuse
mv.

* Kgrende turisme

* Autocamper (herunder naturnaesre overnatninger)
* Analyse DKNT - afprgvninger

* Klarskovgaard - fra konference til leisure — dialog om videre
samarbejde

WWW.SLAGELSE.DK



o

SLAGELSE

uuuuuuu

O Den eneste attraktion med egentlig “pull-faktor”
O Publikumsrejsen - pa Trelleborg - videre fra Trelleborg.
O Helhedsoplevelse

O PR, tilstedeveerelse digitalt, wayfinding, mobilitet/parkering, faciliteter,
oplevelsernes kvalitet, den videre vej til andre oplevelser, muligheder for at tage
oplevelsen med hjem.

O Konkrete kommunale tiltag der udnytter de +100.000 besggende
- ny skeerm ved Trelleborg med Slagelse Kommunes andre turistoplevelser,
- nye skilte pd P-plads med henvisninger til andre turistoplevelser,
- Naeste trin er samsalg af billetpakker med andre aktorer (ruter, koncepter)
- Arbejdet med “fodsporet” og muligheden for historiske oplevelser langs ruten hele
vejen til Slagelse Bymidte

O UNESCOs afledte effekter, arbejde med kvaliteten i de oplevelser der kan henvises til
- saerligt Slagelse Museum, Antvorskov, Korsgr faestning, og porten til gerne

O P-plads og gerne autocampere
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Afsaet i analyse fra Kulturens analyseinstitut - potentiale i at formidle
mulighederne for oplevelser:

- I gjeblikket mange indgange, ingen der er deekkende.

- Mulig udvikling af ny “Kanal”, der samlet formidler de gode oplevelser i
Slagelse kommune.

- Bedre tilstedeveaerelse i bybilledet af Trelleborg og Unesco samt gvrige.

- De enkelte oplevelser opdrages til at henvise til hinanden - digitalt og
analogt

- Integreret markedsfgring med lokale, hverdagsnaere fortaellinger — der
engagerer. Bosaetning og turisme samtaenkes her.
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ESTINATION +
SJALLAND

- lokal stolthed og international interesse




KRAFTCENTER HALSKOV - MED RESPEKT FOR MIDLERTIDIGHED

DESTINATION @
SJELLAND
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s | Halsskov og Krusesminde

® Udvikling af faciliteter og aktiviteter i Halsskov

* Faciliteter der kan bruges en stgrre del af aret, ogsa pa land - med
stiforbindelse til Krusesminde.

* Sammenhaeng til Udviklingsplan Korsgr

* Eventstrategi
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BEGIVENHEDSSTRATEGI - PA KORT OG LANGT SIGT

2025-26 (projekter og dremme)

Store Badedag — Danmark Svgmmer Ud (med SV@M DK)
Zeeland Zea-kayak Zummit — Z3 (sammen med Kalundborg)
Rigshospitalets trykkammer som "kunstigt rev” til
Sportsdykkerne i Halskov

DM i Undervandsfoto

Svem rundt om Sprogg (forelgbigt nej fra Sund & Beelt)
Udvidelse af Korsgr Agtive Days — Destination Sjaelland har
aktivt meldt sig ind

Storebeelt Vinterbader Festival (hele kysten)

Begivenheder skabes eller tiltreekkes sammen med fx SUP &
Surf, Dansk Forening for Rosport, SV@M DK etc.
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Effekten af tidligere "reklameindsats” er begraenset.

° Tidligere er der satset mest pa tilflytning fra Storkabenhavn — vi skeerper fokus andres mod
nabokommuner.
Med ny identitetsfortzelling - haenger godt sammen med turismeindsatsen.

° Den stgrste effekt opnas ved at nuvaerende borgere er stolte => midlerne bruges anderledes; til at
understgtte lokal stolthed. Bl.a. gennem markeringer af events og fortzellinger om “det gode liv” der
leves her.

Der arbejdes med pa den korte bane:

- Skubbe opmaerksomheden pa tilflytning ud i hele organisationen — fortsat indsats
- Gore tilflytterviden mere let tilgaengeligt, “selvbetjening” — ny indsats
- Kommunikationsplatform der samler de mange indsatser — ny indsats

- Identitetsmarkgrer, byrum skal vaere med til at fortzelle — ny indsats
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Bosatningsindsatser Slagelse Kommune

RAKTIVITET

Udvikling af boligmasse,
velfzerdsdesign og

muligheder for udfoldelse
der gor kommunen mere
attraktiv for pnskede
tilflyttere

Infrastruktur:

*Sikre (skole)veje

*Gode trafikforbindelser
*Kystbeskyttelse

Velfaerdsdesign:
*Services/muligheder
*Skolekvalitet
*Dagtilbudskvalitet

Natur:
*Adgang/tilg=ngelighed
*Mangde

*Synlighed

Kulturfyrtirne:
*Udvikles med oje for
turisme og bosastning
*Starre greb der @ndrer
image — events, tiltag,
samarbejder med appel
*Identitetsskift(i Korser?)

Andre strategiske omr:
*Uddannelsesby-web
*Erhvervssamarbejder
(jobtilflyttere)

Markedsforing:
*Sociale medier
*Promovering gennem
samarbejder

*Fysiske kanaler/merch
*Eventdeltagelse

S

Information:
*Slagelse.dk
*Flytteguiden - ekstern

Branding:

*Skabe ny positiv
opmaerksomhed med
mediebevagenhed
*Underbrands: Skalskar,
oer, Storebasltskysten

Borgerrettet:
*Jobcenter
*Erhvervsafdeling
*SoMe-netvaerk

* Uddannelsesby

Organisationen:
*Ledelsesdata - LIM

I e e
I vdviklingsplaner 1
| Kebstader & landsbyer i

Organisationen:
*Effektrapporter
*Videndeling og nudging
af udferende afdelinger

*(Lands-)Byrundvisninger
*Byvelkomster
Korsgr/Skeelskgr
*Velkomstbrev
*Velkomstbrev fra
foreningsliv

*Kommunalt
velkomstarrangement
*Velkomst-"pakke”

TFF/24
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