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Mads Schulze Jørgensen

Fra: noreply@slagelse.dk
Sendt: 11. december 2020 10:21
Til: Fritid; Mads Schulze Jørgensen
Emne: Markedsføringspulje

Der er kommet et nyt tilbud vedr. Markedsføringspuljen 

Foreningsnavn:  
Slagelse Boldklub & Idrætsforening 

Navn på kontaktperson:  
Mick Keller 

Adresse:  
Parkvej 41 

Postnummer:  
4200 

By:  
Slagelse 

Telefon:  
61104200 

Mail:  
info@slagelseboldklub.dk 

CVR-nummer:  
23071312 

Beskrivelse af tilbud:  
[ Indsættes fra aftale ] 

Ansøgt beløb/værdi af markedsføringen:  
260.000 

Oversigt over aktiviteter:  
https://dbu.dk/resultater/Klub/1229 

Forventninger til mediedækning og tilskuerinteresse:  
Såfremt der åbnes op for Corona restriktioner, forventes et tilskuerantal ved 2. Divisionskampene på 
800-1.000 tilskuere. I Ungdomsdivisionerne er det forventede tilskuerantal 200 - 250. Alle kampe i 
2. Division sendes live på ekstrabladet www.eb.dk, hvor det er muligt at se kampen Live fra Harboe 
Arena Slagelse. Ekstra Bladet har endvidere 1 fuldtidsansat Jounalist, hvis fokus er at dække lokale 
divisionshistorier, dette har medvirket til øget eksponering i de landsdækkende medier. 

Synlighed af Slagelse Kommune (logo mv.):  
[ Indsættes fra aftale ] 



§ 4 Aftalens ydelser 

Slagelse Boldklub & Idrætsforenings forpligtelser og ydelser  

Indsatser, der skal fremme relevante mål, politikker mv. i Slagelse 

Kommune.  

Status 

1. At SBI opretter bevægelsestilbud for specifikke alders- og 

målgrupper. Fx fodboldfitness, FC prostata osv.  

 

2. At SBI varetager værtsrolle på Stadion (Harboe Arena Slagelse) op 

til 30 gange årligt udover egne kampe efter nærmere aftale. 

 Værtsrollen indebærer, men er ikke begrænset til, at 

modtage brugere af Harboe Arena Slagelse og Ny Tribune ved 

arrangementer og vise rundt, låse op og sørge for at de 

kommer på plads. 

Hjælpe med tekniske udfordringer vedr. måltavle, 

musikanlæg, projektor o. lign.  

SBI har ligeledes ansvaret for at kontakte relevant 

servicevagt ved problemer der ikke kan løses af SBI selv. 

Derudover er SBI bekendt med, at de ved værtsrollen skal 

repræsenterer kommunen på bedst mulig vis. 

 

3. At kommunen min. 2 gange årligt, kan benytte mindst 3 spillere fra 

SBI’s 1. hold i sundheds- og forebyggelseskampagner. 

 

4. At SBI etablerer samarbejde med relevante uddannelsesinstitutioner 

i kommunen med øje for at få flere studerende til at gå til fodbold 

(både spillere og tilskuere).  

 

5. At SBI arrangerer og er vært for årlig fodboldturnering for alle 

interesserede ungdomshold i kommunen. 

 Det skal være gratis for deltagende klubber at deltage.  

 Finalen afvikles som for-kamp til en SBI hjemmekamp på 

Harboe Arena Slagelse. 

 Semifinalerne afvikles senest 7 dage før finalen ligeledes på 

Harboe Arena Slagelse. 

 

6. At SBI sætter fokus på Slagelse som en grøn og ren by.  

 2. gange årligt stiller trænere, spillere og ledere omkring 1. 

senior op til Gør Byen Rent-arrangement.  

 SBI deltager aktivt i relevante kommunale 

kampagner/indsatser ift. klima, bæredygtighed, miljø o. lign. 

 



7. At SBI etablerer samarbejde med Jobcentret om at få ledige styrket 

ud på arbejdsmarkedet gennem idræt og foreningsdannelse. Det kan 

være gennem praktikforløb i klubben. 

 

8. At SBI forpligter sig til aktivt at inddrage alle interesserede 

fodboldklubber i Slagelse Kommune i et samarbejde omkring fodbold 

og idræt.  

 SBI skaber netværk for interesserede klubber med 

træningsnetværk og foredrag 

 Børn fra andre klubber inviteres til at være bolddrenge til 

SBI’s hjemmekampe. Bolddrengene stiller op i egne klubs 

dragter for at synliggøre fodbolden i kommunen som helhed. 

 SBI indgår samarbejde om sparring omkring talentudvikling 

af pigefodbolden med B73 

 

9. At SBI bidrager til at sætte fokus på forholdene for de socialt udsatte 

i kommunen ved aktivt at tage hånd om socialt udsatte gennem 

arrangementer. 

 Eksempelvis ved at lade Hus Forbi-sælgere sælge deres avis 

til hjemmekampene, ved at arrangere hjemløse cup i 

kommunen osv.  

 SBI gør derudover i videst muligt omfang brug af 

socioøkonomiske virksomheder som fx medieshoppen. 

 

10. At SBI deltager i arrangementer for tilflyttere, nye studerende mv. 

og dermed er med til at vise både sig selv og kommunens fritids- og 

idrætsliv frem.  

 Alle nye borgere og aktive studerende i kommunen inviteres 

til at se en eller flere hjemmekampe gratis. (Når det igen 

bliver muligt ovenpå Covid-19) 

 

11. At SBI og spillerne på 1. holdet stiller sig til rådighed i forbindelse 

med fx bosætningskampagner eller andre kampagner, som skal vise 

kommunen frem for nye borgere, virksomheder osv.  

 

12. At SBI’s førsteholdsspillere deltager som rollemodeller i forbindelse 

med årlige idrætsarrangementer i kommunen, fx skolernes 

motionsdag, skolefodbold, kommune-mesterskabsturnering, 

streetfodboldturnering eller lignende. 

 

13. At SBI afholder et årligt arrangement for andre foreninger, hvor 

relevante personer fra klubledelsen deler ud af SBI’s gode erfaringer 

 



med at tiltrække sponsorer samt oprette og udvikle et 

erhvervsnetværk. 

14. At SBI udvikler og gennemfører et rollemodels-projekt med fokus på 

at motivere og inkludere socialt belastede unge i sportens verden for 

derigennem at give dem sociale kompetencer, succesoplevelser samt 

en følelse af at høre til og gøre dem mere fysisk aktive. 

 

15. At SBI i samarbejde med DBU afholder 2 årlige trænerkurser for alle 

interesserede fodboldklubber i kommunen 

 

 

 

Markedsføringsindsatser 

 

Status 

1. At Slagelse Kommune i aftaleperioden omtales som 

”Samarbejdspartner” og sidestilles med hovedsponsor. 

 

 

2. At SBI’s spillere, trænere og ledere forpligtiger sig til ved ethvert 

interview i elektroniske medier, og så vidt at det er muligt, at vise 

Slagelse Kommunes logo synligt.  

 

 

3. At følgende tekst altid skal bruges i markedsføringsøjemed: 

Slagelse Kommune – en stærk partner. 

 

 

4. At SBI markedsfører kommunen, og evt. udvalgt aktuelt 

indsatsområder/projekter, med logo/slogan følgende steder:  

 Brevpapir og mailsignaturer 

 Hjemmeside (logo og link) 

 Profiler på sociale medier (Facebook, instagram, twitter osv.)  

SBI skal, når det er relevant, anvende (hash)tags, der 

synliggør kommunen. 

 Skilte på relevante steder fx klubhus og kontorer (Dette er 

udover bandereklamer med kommunelogo til kampe) 

 Relevante arrangementer (fx i form af roll-ups). 

 

5. At SBI forpligtiger sig til, at Slagelse Kommunes logo tydeligt 

anføres i alle trykte programmer, annoncer, reklamer, 

sponsor/pressevæg, elektroniske medier og lignende. 

 

6. At Slagelse Kommunes logo skal være synligt placeret på alle 

ydelsesmodtagers 2. divisionsholds kamptrøjer efter nærmere aftale. 

 



Det aftalte beløb kan først udbetales, når der er indgået en skriftlig 

aftale omkring design, størrelse, placering og omfang. 

7. At Slagelse Kommunes logo skal være synligt på SBI-stævneholds 

trøjer, samt på shorts og træningsbukser i hele foreningen. Såfremt 

logoet også skal fremgå af shorts og træningsbukser, afholder 

kommunen selv udgiften. 

 

8. At der afholdes et dialogmøde halvårligt, hvor aftalens parter 

medvirker, samt evt. repræsentant fra det af kommunen udvalgte 

markedsføringsbureau. 

 

9. At SBI forpligter sig til at markere Tour de France ved afholdelse af 

en gul kamp eller anden markant visuelt input til Touren. 

 

10. At SBI forpligter sig til at markedsføre kommunen og omtale den 

som en god samarbejdspartner.  

 

11. At SBI indarbejder informationsside på klubbens hjemmeside og i 

evt. kampprogrammer til oplysning om aktiviteter, projekter mv. i 

kommunen. Fritidsafdelingen leverer løbende input 

 

12. At SBI over højtalerne nævner kommunen som hovedsponsor og 

god samarbejdspartner til hver hjemmekamp. Fx inden kampstart og 

i pausen. 

 

13. At SBI til hver hjemmekamp oplæser 3 af kommunen ønskede 

speaks med forskellige kommunale budskaber. Fx reklame for 

kommende arrangementer, projekter, aktuelle tiltag, vigtige frister 

osv.  

 Kommunen leverer tekst til speaks i god tid inden kampen.  

 

14. At SBI i starten af hver halvsæson laver et opslag på hjemmeside og 

sociale medier, hvor klubben takker kommunen og nævner dem som 

officiel sponsor og god samarbejdspartner. Tekst aftales nærmere. 

 

15. At kommunen har mulighed for at benytte SBI’s førsteholds spillere, 

trænere og ledere til at reklamere/annoncere ved 

arrangementer/kampagner 

 

16. At kommunen opnår bedst mulig synlighed via bandereklamer på 

både langsider og bag mål samt på scoreboard på stadion. 

Bandereklamerne placeres i bedst mulig kameravinkel. 

 

17. At der til minimum 1 hjemmekamp i hver halvsæson er fri entre for 

alle kommunens borgere. I relevant kommunikationsmateriale og på 

relevante kommunikationskanaler skal det fremgå, at Slagelse 

 



Kommune er kampsponsor. Kommunen kan desuden aktivere 

stadion til markedsføring af specifikt tiltag/projekt.  

18. At SBI arbejder aktivt for, at kommunen synliggøres og får positiv 

omtale i lokale, regionale og landsdækkende medier, fx på 

fodboldsiden bold.dk.  

 

19. At klubben taler i positive vendinger om kommunen på diverse 

kommunikationskanaler/sammenhænge, så kommunikationen 

afspejler, at klubben og kommunen har et godt samarbejde.  

 

20. At SBI opstiller konkrete målsætninger for deres sociale medie 

platforme (antal likes, visninger, delinger, følgere mv.) (Indgår som 

bilag) 

 

21. At kommunen kan bruge SBI-billeder til markedsføring af 

kommunen, herunder projekter, tiltag, arrangementer, 

arrangørguide osv. 
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Mads Schulze Jørgensen

Fra: Fritid
Sendt: 23. november 2020 13:41
Til: Mads Schulze Jørgensen
Cc: Oliver Rechnagel Carlson
Emne: VS: Tilbud om køb af markedsføring, 2021-2022

Opfølgningsflag: Opfølgning
Flagstatus: Afmærket

 
 

Fra: Flemming Beck Christensen [mailto:fbc4220@outlook.com]  
Sendt: 23. november 2020 13:16 
Til: Fritid <fritid@slagelse.dk> 
Emne: Tilbud om køb af markedsføring, 2021-2022 
 
Til Slagelse Kommune 
Kultur- og Fritidsudvalget 
Sendt via mail fritid@slagelse.dk 
  
Tilbud om køb af markedsføring i VK Vestsjælland for sæsonen 2021-2022 
  
Volleyklubben Vestsjælland tilbyder jf. kommunens retningslinjer for markedsføring, at Slagelse Kommune køber 
markedsføring på klubbens førstehold for herrer og damer. 
  
Facts om klubben: 

 Vi har taget anbefalingerne fra sidste møde til os, hvor i foreslog at vi skulle gøre mere ud af vores 
events/kampe. Dette har vi investeret i, så volleyareanen er omkranset på en helt anden professionel måde 
fra resten af hallen. Det får den positive effekt, at publikum får en mere intens volleyoplevelse.  

 Grundet Covid19 har vi ikke noget tilskuertal fra marts 2020. Dog kan vi nævne, at vi fortsat er den klub der 
tiltrækker flest publikummer. 

 Vi ønsker at udvikle vores events yderligere, men må også erkende, at Covid19 har sat sit præg på dette. En 
af de positive aftryk af Covid19 er, at vi nu udbyder billetter til vores ligakampe, hvilket også sender et mere 
professionelt signal. 

 Flere udehold kommenterer ofte positivt vores set-up omkring sponsorer og samarbejdspartnere mm. 
 Klubben har igennem mange år arbejdet tæt sammen med Slagelse Kommune på breddeområdet, hvilket 

fortsat er fundamentet i klubben, idet vi ønsker at skabe et lokalt fundament for elitearbejdet primært 
baseret på udvikling af egne spillere.  

 Klubbens vision er bl.a. at være en aktiv medspiller i lokalområdet og være en forening for alle børn og unge. 
Klubben modtager således løbende børn fra HEL Fritid, laver sommerferieaktiviteter på Motalavej, 
Nordbyen og Parkvej og fungerer som modtageforening (fokus på at rekruttere børn fra modtageklasser). 

 Klubben er særdeles aktiv på skoleområdet, hvor der hvert år undervises over 2.500 elever og afvikles over 
25 skoleturneringer. Partnerskabsaftalen med Slagelse Kommune er et centralt omdrejningspunkt i dette. 

 Klubben er en gensidig vigtig samarbejdspartner i kommunens tiltag omkring Eliteidrætsklasser og Slagelse 
Talent og Elite, hvor klubben/sportsgrenen er en prioritet idræt – også i Team Danmark-regi. 

 Klubben arbejder på at udvikle egne spillere – med andre ord arbejder klubben på at udvikle kommunens 
egne borgere. Nogle af disse spillere har viljen og talentet til at gøre mere ud af sporten, og bliver 
rollemodeller på klubbens førstehold for herrer og damer. 

 Klubben tilbyder volleyball i Slagelse, Korsør og Skælskør, og er således hele kommunens volleyball-klub. 
 Klubben har et stabilt ledelsesfundament – et ledelsesgrundlag som bl.a. igennem de seneste år har udviklet 

klubben, så der hvert år er vundet min. et ungdoms-DM og yderligere en DM-medalje for 
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ungdom indenfor de seneste seks år, samt sikret oprykning til landets bedste række for herrer til sæsonen 
2016-17 og for damernes vedkommende oprykning i den bedste række i april 2018. 

 Klubben har både dame- og herrespillere repræsenteret på ungdomslandsholdene under Volleyball 
Danmark. 

 Klubben har igennem de seneste tre år leveret spillere til herrelandsholdet. 
 Klubbens talentchef Kim Buchwald virker som damelandstræner for U17-landsholdet under Volleyball 

Danmark. 
 Klubben udarbejder ugentlige pressemeddelelser – og når historien byder sig, forsøges ”historien” vinklet, 

således at de landsdækkende medier finder interesse.  
 Klubbens hjemmekampe afvikles i Korsørhallen, der blev renoveret og stod klar i februar 2017, hvor hallen 

nu er meget velegnet til volleyballevents. 
 Kampe (både ligaherrer og ligadamer) afvikles som events, således er der musik, speaker, konkurrencer mm 

ved alle førsteholdskampe på hjemmebanen i Korsørhallen. 
 Klubben har et godt ry blandt idrætsklubber generelt, og indenfor volleyball i særdeleshed. Klubben 

fremhæves ofte som det gode eksempel, og bliver i forskellige sammenhænge brugt til at holde 
oplæg/foredrag om forskellige emner som skolesamarbejde, integration og klubudvikling. 

 Der tages action- og profilbilleder af hvert år, som sendes til medierne. 
 Vi har netop udgivet en video om klubbens værdier og mangfoldighed. Den kan ses 

her: https://www.facebook.com/Volleyklubben/videos/465532557648560/ 
  
Facts om klubbens førstehold: 

 Herreholdet spiller for 5. år i landets bedste række, Volleyligaen. Holdet har igennem årene øget 
træningsmængden. 

 Klubben har indgået en flerårig kontrakt med klubbens tidligere anfører, om at varetage cheftrænerjobbet 
for herrerne. Der er dermed skabt grobund for udvikling på lang sigt. Endvidere har klubben engageret 
assistenttræner Rasmus Kjeldberg. Rasmus er hentet fra et cheftrænerjob for Team Køges 1. divisionsherrer. 
For at understøtte det nye trænerteam har klubben også indgået en aftale med Volleyball Danmarks Hall of 
Famer’er Jørgen Breinholm som mentor. Jørgen er mangeårig assisterende træner på A-landsholdet, samt 
ungdomslandsholdstræner, og er flere gange kåret som årets træner i Volleyligaen. 

 Klubben har indgået aftale med to udenlandske herrespillere for at styrke og støtte klubbens meget unge 
spillere. 

 Dameholdet er opgraderet med to udenlandske spillere. Endvidere har et af landets største talenter Clara 
Windeleff valgt at spille for klubben i denne sæson. Vi er derfor spændte på om holdet nu kan konsolidere 
sig i ligaen efter et par hårde år. Klubben har som erklæret mål at være en kontinuerlig del af top 16 i 
Danmark for begge køn. 

 Som scout har klubben selv udviklet en af Danmarks førende scouts/statistiker/videoanalytikere, Andy 
Khang Lam, som udover at levere et stærkt arbejde for klubben, også er blevet engageret på diverse 
ungdomslandshold.  

 
Streamning og Volleytv: 
Udvalgte kampe i Volleyligaen blev streamet via www.volleytv.dk, men Volleyball Danmark har skiftet strategi på 
dette område, så i den kommende sæson vises alle kampe via en ny streaming-kanal. Det betyder, at klubben og 
dermed Slagelse Kommune bliver eksponeret i betydeligt højere grad end tidligere. Klubben har desuden selv 
streamet en række kampe via vores egen youtube-
kanal, https://www.youtube.com/c/VolleyklubbenVestsjælland/videos. 
  
Klubben løfter store events i kommunen: 
Klubben markedsfører også Slagelse Kommune via afviklingen af klubbens store ungdomsstævne, som i 2020 
desværre kun afholdes i en stærkt reduceret udgave grundet Covid19. 
  
Klubben har været praktisk arrangør af flere landskamparrangementer i Spar Nord Arena, hvor kampene i januar 
2019 var startskuddet på et spændende samarbejde mellem Slagelse Kommune og Volleyball Danmark om at gøre 
Spar Nord Arena til landsholdenes hjemmebane. Vi ser derfor frem til at landsholdene med stor sandsynlighed igen 
gæster Slagelse til januar 2021. 
  
Muligheder for markedsføring: 
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Volleyklubben Vestsjælland tilbyder forskellige former for synlighed. Vi kan bl.a. tilbyde 
 Markedsføring på spilletøj (pt. på alt spilletøj i klubben, hvilket dermed også markedsfører Slagelse 

Kommune ved ungdoms- og breddestævner). Slagelse promoveres dermed bredt i hele Danmark, og ikke 
kun til ligakampe. 

 Markedsføring på opvarmningstrøjer (pt. Ligaherrer og Ligadamer). 
 Markedsføring på bander (Slagelse Kommune, Slagelse Talent og Elite, Sports Team Slagelse) i hallen ved 

hjemmekampe 
 Markedsføring på særligt udvalgte spillere og ledere (rollemodeller). 
 Markedsføring via roll-ups, beachflag og lign. 
 Markedsføring via www.volleyklubben.dk 
 Markedsføring via pressemeddelelser når ”historien byder sig”. 
 Markedsføring via streaming af ligakampe i Korsørhallen. 
 Slagelse Kommune bliver en del af fællesskabet sammen med klubbens øvrige samarbejdspartnere der pt. 

tæller over 60 samarbejdspartnere. 
  
Generelt ønsker vi dog at gå i dialog med Slagelse Kommune om en markedsføring som er skræddersyet til 
samarbejdet. Ovennævnte muligheder skal derfor ses som forslag. 
  
Pris: 
Vi søger om 250.000 kroner i markedsføringsbidrag gældende for sæsonen 2021-2022. Beløbet er vurderet ud fra at 
Slagelse Kommune får markedsføring på samtlige af klubbens kamptrøjer, og markedsføring i Korsørhallen ved 
ligakampe. Endvidere ønsker klubben at uddele merchandise med Slagelse Kommunes logo og fx et budskab om 
uddannelse, bosætning eller andet, såfremt dette ønskes.  
 
Helt konkret kan vi foreslå at vi uddeler en lomme-håndsprit ala den som er på billedet ved hver kamp til 
modstanderne, og gerne til alle vore turneringshold, eller til særligt udvalgte kampe. Det kan være en måde at 
sprede budskabet om uddannelse, bosætning eller andet – og vil helt sikkert blive omtalt positivt blandt vore 
modstandere.  
 
Endvidere står vi fortsat klar til at markedsføre Slagelse Kommune på bedste vis i forbindelse med landskampe, og 
endelig arbejder vi løbende på at lave træningslejre for ungdomslandshold i Slagelse Kommune. Alt sammen noget 
som er med til at sætte Slagelse Kommune positivt på landkortet. 
  
Det vores vurdering, at vi har vist os som seriøse og loyale samarbejdspartnere igennem en lang årrække.  
  
Evaluering af markedsføringsaftalen 2019-20: 
  
Tilskuertal 
Klubben har igennem de seneste tre år ligget i top 3 blandt ligaklubberne. Grundet Covid19, har vi ikke statistikker 
på tilskuertallet fra marts og frem. 
  
Avisudklip 
Klubben kan fremsende alle medieomtaler for sæsonen 2019-20, såfremt dette ønskes. Klubben har været omtalt i 
lokale medier med billeder mindst 100 gange i løbet af sæsonen. 
  
Det er vores vurdering, at vi er den idrætsforening som får den største pressebevågenhed i Slagelse Kommune. Det 
er ligeledes vores vurdering, at årsagen til dette er at vi altid er opmærksomme på at få sendt pressemeddelelser og 
opdaterede billeder til medierne. 
  
Streaming 
Vi har selv har streamet alle kampe via youtube og sidecourt. I dag transmitteres alle ligakampe via 
Volleyball Danmarks streaming-kanal. Link til Volleyball Danmarks streaming-kanal, http://dvbf-
web.dataproject.com/MainStreaming.aspx?filsts=onhi 
Link til Volleyklubben Vestsjællands 
YouTubekanal, https://www.youtube.com/c/VolleyklubbenVestsjælland/videos 
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Yderligere markedsføringsplatforme 
Vi udarbejder løbende videoer der fortæller om klubben. 
Vi er meget aktive på sociale medier, hvor vi sikrer positiv omtale og omtaler vores begivenheder med 
markedsføring af de største samarbejdspartnere 
Vi sørger for at vores hjemmeside altid er opdateret 
Slagelse Kommune markedsføres på flyvers der uddeles til alle skolebørn 
Slagelse Kommune markedsføres på klappevifter der ligger på tilskuertribunerne 
  
Såfremt der er behov for yderligere information omkring vores tilbud, så tøv endelig ikke med kontakte 
undertegnede. 
 
Med venlig hilsen 
 
Flemming Christensen 
Volleyklubben Vestsjælland 
Tårnborgvej 110 * 4220 Korsør * Mobil: 3024 4409 * Mail: fbc4220@outlook.com * www.volleyklubben.dk 
CVR nr.: 3024 9860 * Bank: Spar Nord, reg.nr.: 9383 kontonr.: 45 81 37 94 69 
 
Visonen: VKV: udvikler hele mennesker * løfter trænernes og ledernes kompetencer * skaber forpligtende fællesskaber * tager socialt ansvar * giver plads til 
forskellighed * kommunikerer tydeligt og ordentligt 
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MARKEDSFØRINGSTILBUD	2021	/	2022		
	

TEAM	SKÆLSKØR	–	SLAGELSE	KOMMUNE	



	
TS	er	den	mest	eksponerede	badmintonklub	i	danske	
medier	 og	 har	 det	 mest	 professionelle	 set	 up	 ved	
kampafvikling	 samt	 det	 højeste	 tilskuertal	 i	
badmintonligaen.	

Team	Skælskør	–	Slagelse	Kommune		

•  TS	er	Sydvestsjællands	højest	rangerende	sportsklub	

•  TS	er	en	af	Danmarks	bedste	badmintonklubber	

•  TS	er	en	af	de	mest	eksponerede	badmintonklubber	i	medierne		

•  TS	er	en	af	de	mest	eksponerede	sportsklubber	i	Sydvestsjælland	
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Team	Skælskør	–	Slagelse	Kommune	har	
vundet	medaljer	12	år	i	træk		

Flere	af	holdets	spillere	er	i	

Verdens	eliten,	og	har	

vundet	flere	internationale	

turneringer	i	2018	og	2019	
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•  2019	–	DM	Guld	

•  2018	–	DM	Sølv	

•  2017	–	DM	Sølv	

•  2016	–	DM	Guld	/Sølv	

•  2015	–	DM	Bronze	

•  2014	-	DM	Guld	

•  2013	–	DM	Guld	

•  2012	–	DM	Guld	

•  2011	–	DM	Sølv	

•  2010	–	DM	Sølv	

•  2009	–	DM	Guld		

•  2008	–	DM	Bronze	

•  2013	–	EM	Sølv	

•  2012	-	EM	Sølv	
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ü  Vinder-	og	holdånd	
ü  Målopfyldelse	–	altid	medaljer	
ü  Fokus	på	talentudvikling	
ü  En	positiv	performance-kultur	

Målet	 og	 visionen	 er	 at	 bevare	 Slagelse	 Kommune	
som	Danmarks	badmintonkommune	nr.	1	–	udvikle	
talenter	 og	 vinde	 danske	 og	 internationale	
mesterskaber.	 Team	 Skælskør	 –	 Slagelse	 Kommune	
har	 gennem	 de	 sidste	 13	 sæsoner	 været	 –	 og	 vil	
fremover	være	kendetegnet	ved:	
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Slagelse	Kommune	vil	blive	markedsført	som	nedenstående	af	Team	
Skælskør	-Slagelse	i	sæsonen	2021-2022.	
	
Slagelse	Kommune	markedsføres	samt	synliggøres	som	en	attraktiv	
kommune	 og	 en	 attraktiv	 idrætskommune	 af	 Team	 Skælskør-
Slagelse	ved	at	gøre	følgende:	
	
Positiv	 omtale	 af	 Slagelse	Kommune	og	brug	 af	 kommunens	 logo	 i	
TV,	 kampprogrammer,	 plakater,	 på	 hjemmeside,	 infotavler,	
facebook	side	og	skilte	vil	følgende	tekst	altid	være	anført:		

	”Slagelse	Kommune”	
	

Det	 skal	 bemærkes,	 at	 Badmintonsporten	 har	 indgået	 en	 5	 årig	
kontrakt	med	TV2	om	at	vise	badminton	fra	badmintonligaen,	og	her	
forventer	 vi	 en	 betydelig	 eksponering	 af	 TS.	 Samtidig	 eksponeres	
alle	ligakampe	direkte	på	YouTube.	
	
Som	noget	nyt	 i	den	kommende	sæson	afvikles	final	four,	her	vises	
ALLE	kampe	direkte	på	TV2	Sport,	hvorfor	der	er	garanti	for	direkte	
landsdækkende	TV		eksponering	.		
	
Slagelse	 Kommunes	 logo	 vil	 fremstå	 tydeligt	 på	 Team	 Skælskør-
Slagelses	 officielle	 hjemmeside	 www.tsbadminton.dk	 med	 direkte	
link	 til	 Slagelse	 Kommunes	 hjemmeside	 og	 tilsvarende	 på	 Team	
Skælskør	-	Slagelses	officielle	facebook	side.	
	
Slagelse	 Kommunes	 logo	 vil	 tydeligt	 fremgå	 i	 alle	 Team	Skælskør	 -	
Slagelses	officielle	programmer	og	på	alle	plakater.	
	
Slagelse	Kommunes	 logo	vil	 tydeligt	 fremgår	 i	de	½-sides	annoncer	
der	 bringes	 i	 de	 lokale	 avis	 UgeNyt,	 Søndagsavisen,	 Sjællandske	
samt	i	Skælskør	Avis,	forud	for	hver	hjemmekamp.	
	
Slagelse	kommunes	logo	ved	fremgå	tydeligt	som	banesponsor,	med	
stor	banner	bag	en	af	banerne	og	på	dommerstol.	
	
	

Markedsføringstilbud	fra	Team	Skælskør	–	Slagelse	
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Team	Skælskør	-	Slagelse	Kommune	vil	drage	
omsorg	 for,	 at	 der	 i	 forbindelse	 med	 alle	
omtaler	 af	 klubben	 og	 dens	 aktiviteter	
sikres,	at	Slagelse	Kommune	omtales	positivt	
og	markedsføres	i	følgende:		

	
•  Samtlige	landes	trykte	aviser,	

landsdækkende,	regionale,	ugeaviser,	
sportsblade	og	magasiner.	

		
•  Landsdækkende	medier:	DR1,	TV2,	TV2	

sport,	TV3	Sport,	Kanal	5,	TV2	East,	mv.		
	
•  Alle	kampe	i	badmintonligaen	bliver	

udover	TV,	vist	via	Live	streaming	på	
YouTube	og	alle	kampe	kan	genses	
samme	sted.	

•  Badmintonrelaterede	hjemmesider:	
Badmintonbladet.dk,	Badminton.dk,	mv.	
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Team	Skælskør-	Slagelse	Kommunes	badmintonligahold	
består	udelukkende	af	verdensklassespillere,	som	alle	er	
landsholdsspillere	fra	Danmark,	Holland,	England,	
Spanien	og	Rusland.	
	

Læs	mere	om	de	enkelte	spillere	på	http://www.tsbadminton.dk/produkter11		
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Slagelse	 Kommunes	 logo	 vil	 blive	 påtrykt	 på	 maven	 af	 alle	 Ligaspilleres	
spilletrøje,	samt	på	træningsdragt.	
	
Team	 Skælskør	 -	 Slagelse	 kommune	 vil	 opsætte	 2	 stk.	 bandereklamer	 ved	
samtlige	hjemmekampe.	Hvor	Team	Skælskør	-	Slagelse	kommune	vil	sikre,	at	
minimum	 den	 ene	 bande	 vil	 blive	 markedsført	 i	 TV	 ved	 samtlige	 TV	
transmissioner.	
	
Team	 Skælskør	 -	 Slagelse	 kommune	 vil	 opsætte	 2	 stk.	 bandereklamer	 ved	
samtlige	 hjemmekampe.	 Hvor	 Team	 Skælskør	 -	 Slagelse	 vil	 sikre,	 at	 begge	
bander	vil	blive	markedsført	 i	 alle	kampene	ved	 live	 streaming	via	YouTube	
(der	er	i	gennemsnit	15.000	seere).	
	
Team	Skælskør	-	Slagelse	kommune	vil	opsætte	3	stk.	Beach-flag	i	hallen	ved	
samtlige	hjemmekampe.	
	
Team	 Skælskør	 -	 Slagelse	 kommune	 vil	 opsætte	 stort	 banner	 bag	 en	 af	
banerne	og	på	dommerstol	med	Slagelse	kommune	logo.	
	
Derudover	 har	 Slagelse	 Kommune	 mulighed	 for	 at	 tilkøbe	 nogle	 noget	
yderligere	eksponering.	Dette	er	beskrevet	i	selve	tilbuddet.	
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Fakta	om	eksponering	og	markedsføring:	
	

•  TS	har	mere	end	1450	følgende	på	Facebook	(130	nye	i	denne	
sæson)	

•  TS	har	minimum	90	VIP	gæster	til	alle	hjemmekampe	
•  Der	er	mere	end	350	tilskuere	til	kampene	
•  Der	er	særlig	tæt	samarbejde	med	pressen	under	alle	kampene	
•  TS	og	Slagelse	Kommune	eksponeres	via	alle	vores	spillers	

facebooksider,	hvor	der	er	mere	end	200.000	følgere	
•  TS	har	tilknyttet		Lars	Rønbøg	”årets	sportsfotograf”	2017,	til	at	

tage-	og	eksponere	billedmateriale,	direkte	fra	alle	kampe	
•  TS	forventer	igen	i	næste	sæson	at	deltager	i	en	udsolgt	finale,	hvor	

der	sendes	mindst	3	timers	direkte	landsdækkende	tv	fra,	med	et	
seertal	på	mere	end	90.000	

	



	
Vi	har	på	de	følgende	sider	skønsmæssigt		prisfastsat	de	enkelte	
elementer,	således	som	Slagelse	Kommune	i	”Retningslinjer	for	
Slagelse	Kommunes	Markedsføringspulje”	har	bedt	ansøgere	om	at	
gøre.	
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Eksempler	på	billeder	der	er	anvendt	i	diverse	medier,	hvor	
Slagelse	Kommune	er	eksponeret	og	markedsført:	



	
	
Værdi	af		
Team	Skælskør	-	Slagelses		
Markedsføringstilbud	
	

	
I	dette	bilag	har	vi	skønsmæssigt	værdiansat	de	enkelte	
elementer	i	markedsføringstilbuddet.		
Vi	 har	 i	 værdiansættelsen	 taget	 udgangspunkt	 i	 markedsføringen	 udenfor	 Slagelse	
kommune.	
	
Ved	 alle	 omtaler	 af	 Slagelse	 Kommune	og	 brug	 af	 kommunens	 logo	 i	 programmer,	
plakater,	på	hjemmeside,	infotavler	og	skilte	vil	følgende	tekst	altid	være	anført:							

			 		

”Slagelse	Kommune”	
	

Slagelse	Kommunes	 logo	vil	 fremstå	 tydeligt	på	Team	Skælskør	 -	 Slagelses	officielle	
hjemmeside	 www.tsbadminton.dk	 med	 direkte	 link	 til	 Slagelse	 Kommunes	
hjemmeside,	nu	også	på	vores	facebook	side.	
	

Slagelse	Kommunes	logo	vil	tydeligt	fremgå	i	alle	Team	Skælskør	-	Slagelses	officielle	
programmer	og	på	alle	plakater.	
	

Team	Skælskør	 -	 Slagelse	vil	 drage	omsorg	 for,	 at	 Slagelse	Kommunes	 logo	 tydeligt	
fremgår	i	de	½-sides	annoncer	der	bringes	 	i	den	lokale	avis	UgeNyt,	Søndagsavisen,	
Sjællandske	samt	i	Skælskør	Avis,	forud	for	hver	hjemmekamp.	
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Team	 Skælskør	 -	 Slagelse	 vil	 drage	 omsorg	 for,	 at	 det	 i	 forbindelse	 med	 alle	
omtaler	 af	 klubben	 og	 dens	 aktiviteter	 sikres,	 at	 Slagelse	 Kommune	 omtales	
positivt	og	markedsføres	i	følgende:	Samtlige	landes	trykte	aviser,	landsdækkende,	
regionale,	ugeaviser,	sportsblade	og	magasiner.	Landsdækkende	medier:	DR1,	TV2,	
TV2	sport,	TV3	Sport,	Kanal	5,	TV2	East	.		
Badmintonsporten	 har	 en	 5	 årig	 kontrakt	 med	 TV2	 om	 at	 vise	 badminton	 fra	
badmintonligaen,	Hvilket	betyder	at	der	med	SIKKERHED	er	direkte		eksponering	af	
final	four	ligafinalen	(ca.	3	timer	pr.	kamp).	
	

Team	 Skælskør	 -	 Slagelse	 vil	 sikre	 at	 alle	 spillere	 på	 vores	 ligahold	 spiller	 med	
påtrykt	logo	”Slagelse	Kommune	”	på	maven	af	deres	spilletrøje.		
	

Team	 Skælskør	 -	 Slagelse	 vil	 opsætte	 2	 stk.	 bandereklamer	 ved	 samtlige	
hjemmekampe.	Hvor	Team	Skælskør	-	Slagelse	vil	sikre	at	minimum	den	ene	bande	
vil	 blive	 markedsført	 i	 TV	 ved	 samtlige	 TV	 transmissioner.	 Alle	 kampe	 i	
badmintonligaen	bliver	udover	TV,	vist	via	Live	streaming	på	YouTube.	
	
Team	Skælskør	-	Slagelse	kommune	vil	gøre	Slagelse	kommune	til	banesponsor	og	
opsætte	stort	banner	bag	en	af	banerne	og	på	dommerstol	med	Slagelse	kommune	
logo.	
	

Værdi	Kr.	600.000,-	
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Herudover	fastsættes	følgende	således:	
	
Team	Skælskør	-	Slagelse	kommune	vil	sikre	at	Kim	Astrup,	Mads	Kolding	og	Frederik	Søgaard	spiller	med		logoet	
”Slagelse	Kommune”,	når	de	spiller	i	bl.a.	følgende	individuelle	turneringer:		
DM,	All	England,	Swiss	Open	GP,	Denmark	Open	og	French	Open	Super	Series.	
(Der	er	TV	fra	alle	ovennævnte	turneringer	på	TV2	sport	med	knap	110.000	seere	i	gennemsnit).	
Andre	spillere	kan	drøftes.	
	

Værdi	Kr.	150.000,-	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
Team	Skælskør	-	Slagelse	kommune	vil	sikre	at	Kommunes	logo:	”Slagelse	Kommune	”	vil	blive	markedsført	på	
som	banesponsor	ved	at	opsætte	et	stort	banner	bag	banen	samt	på	dommerstol.	Slagelse	kommune	vil	derved	
være	eksponeret	underhele	kampen	.	I	Badmintonligakampe	vil		Slagelse	Kommune	også	blive		eksponeret	ved	
speak	under	alle	kampe	.	
	

Værdi	Kr.	150.000,-	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
Team	Skælskør	-	Slagelse	kommune	vil	sikre	at	Kommunes	logo:	Slagelse	Kommune	–en	stærk	partner	vil	blive	
markedsført	på	spille-tøjet	af	4	talenter.	Spillerne	vil	bære	reklamer	på	begge	deres	skuldre	i	alle	deres	
individueller	turneringer	såvel	nationale	som	internationale.		
Endvidere	vil	Slagelse	Kommune	blive	markedsført	på	maven	af	alle	spillertrøjer	på	klubbens	2.	hold.	
	

Værdi	Kr.	40.000,-	
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I	alt	er	markedsføringstilbuddet	værdisat	til	Kr.	940.000,-	
	
Team	Skælskør	-	Slagelse	kommune	søger	hermed	om	Kr.	940.000,-	
for	de	samlede	markedsføringselementer.	
	
Med	venlig	hilsen	
	
Michael	Stage	
Direktør	og	formand	for	TS	
Tlf:	5572	9440	
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