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Kommunikationsstrategi for Vandsportscenter i Korsgr

Baggrund

Vandsportscentret er et af flere projekter som 17,4-udvalget Korsgr — byen mgder vandet har ivaerksat i
Korsgr. Det er en attraktion som har potentiale til at blive et fyrtarn for hele kommunen, og derfor skal der
ske en vedvarende italesattelse af centret.

Visionen er, at omdanne den gamle faergehavn i Halsskov til et
vandsportscenter i verdensklasse

Verdensklasse vil sige at centret indrettes med vandaktiviteter af sa hgj klasse, at man kan tiltraekke de
bedste af de bedste inden for vandsport. Nar disse bruger centreret vil almindelige brugere ogsa fglge efter
— turister, borgere etc.

Fra kommunens side afsat midler til at starte projektet, og de f@rste faciliteter vil sta klar til indvielse i
sommeren 2017. Hele projektet er afhaengig af, at en eller flere privat investorer gerne i samarbejde med
fonde investerer i projektet.

Naerveerende kommunikationsstrategi skal skabe rammerne for formidlingen af fremdriften i projektet, og
den skal svare pa, hvad vandsportscentret skal veere kendt for.

Budskaber

| arbejdet med vandsportscentret er der lagt veegt p3, at det skal vaere i verdensklasse uden at det er
narmere defineret, hvad verdensklassen bestar. | forhold til konkurrenterne er der identificeret flere
faciliteter, som skiller sig ud i forhold til konkurrenter, og som har potentiale. Nedenfor ses flere bud p3,
hvilke vandsportsaktiviteter, som skal/kan fremhaeves i kommunikationen omkring vandsportscentret. Det
skal pointeres, at budskaber og de faciliteter som fremhaves kan a&ndres over tid, afhaengig af politiske
gnsker, nye tiltag, finansiering med videre.

”Nordeuropas hgjeste udspringstarn”

Muligheder: Udspringstarnet med kombineret klatrevaeg kommer til at vaere 27 meter hgjt, nar det er fuldt
udbygget, hvilket svarer til standarten for sakaldt Clif diving for maend.

Der findes ikke lignende udspringstarne i Danmark, og man skal helt til @strig for at finde et lignende
udspringstarn. Med sine 27 meter vil tarnet kunne ses pa lang afstand, og det vil blive et vartegn for
vandsportscentret og Korsgr.

Udfordringer: Tarnet er ikke bygget endnu. | fgrste omgang er det kun de fgrste 7 meter af tarnet, der
bliver bygget, og fgrst i step 2 nar tarnet op pa 27 meter. Indtil tarnet er fuldt udbygget er der sa at sige
ikke noget verdensklasse over det. | og med at tarnet kommer til at vaere meget synligt er der ogsa en risiko
for, at kan give debat i lokalomradet.

| Tyskland er et vandsportscenter pa tegnebraetter, som markedsfgrer sig med at have Europas hgjeste
udspringstarn.
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"En spektakulaer dykkerhavn”

Muligheder: Halsskov Feergehavn er allerede kendt, som et godt dykkersted. | forbindelse med
vandsportscentret er der planer om et navigationsbart dykkeromrade og en kunstig grotte/udstilling under
vand.

Udfordringer: Indtil at der er bygget noget under vandet er der ikke nogen ekstraordinaere dykkerfaciliteter
samtidig med flere andre vandsportscentrer, som ogsa markedsfgrer sig pa baggrund af dykning.

Tidsplan
Denne tidsplan skal ses som tentativ, fordi raekkefglge og indhold beror pa politiske prioriteringer, dialog
med interessenter og investorernes gnsker.

2017/STEP 0 STEP 1 STEP 2 STEP 3
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Konkurrenter

Det nye vandsportscenter i Korsgr er i konkurrence med lignende projekter og allerede eksisterende
centrer. Derfor er det vigtigt, at vi tegner en profil af centret, som skiller det ud fra konkurrenterne og

fremhaever det unikke.
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Realise har undersggt markedet for de naermeste konkurrenter til vandsportscentret. Pa baggrund af den
analyse er destinationernes/projekterne hjemmeside screenet for at undersgge, hvad de er kendt for eller
gerne vil vaere kendt for.

Sted Speciale Kendetegn
Amager Strandpark Vandsportscenter e Strand og natur
e Vandsport
e Teetpd
Radhuspladsen
Aarhus Vandsportscenter e Ingen klar profil
Vandsportscenter
Cold Hawaii Surfing e Surfing
Kite One Kite Surfing e Kite surfing skole

Aalborg Friluftsbad/
Vestre Fjordpark —
abner 2017

Havnebad med
udspringstarn

For alle, der har
lyst til at
svgmme, sejle i
kano og kajak,
windsurfe,
vinterbade eller
bare nyde solen
og naturen ved

fijorden.
Salling Aqua Park - Dykning e  Dykkerpark
e Lystbadehavn
®  Maritimcenter
Kitevest Kitesurfing e Kitesurfing kursus
Hanbjerg Marina Grejbank e Lystbadehavn
Aqua Regia Park Dykning og e Europas hgjeste

udspringstarn

udspringstarn

e Dykning -
indendgrs

SWOT
Styrker Svagheder Muligheder Trusler
Det eneste sted i DK Det er ikke bygget endnu Havnens historie med Ingen privat
med udspringstarn pa faergerne investor
27 meter
Opbakning fra Der er ikke noget verdensklasse | Masser af ledig Evt. Lokal

vandsportsudgvere —
bade nationale
forbund og lokale
foreninger

endnu

hotelkapacitet

modstand mod
tarn

Eneste sted med Slide
and Fly

Bliver der offentlig adgang/
Hvordan en privat investor skal

tjene penge?

Det kan tiltraekke
turister med seerlig

interesse for vandsport

Korsgrs image

Opbakning fra byrad

Der er flere

Opbakning fra Helge
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vandsportscentrer/strandparker | Wedel(sjaellandske)
i DK. Er vi unikke?

Halsskov havn er kendt | Drypvis etablering — svagere Internationale staevner
som et godt historie

dykkersted

| Neerheden af god

infrastruktur

Opbakning fra
campingpladsen

Kan ses fra
motorveje/broen.
Branding af Korsgr

Mapping af interessenter

Primaere interessenter

De primeere interessenter er dem, som er vigtigst. Derfor er det dem, som fgrst og fremmest skal plejes. Ud
over de interessenter, som navnes her, er projektet forankret i byradet og 17.4 udvalget, og de er derfor
centrale interessenter som bade afsendere og modtagere af kommunikation.

Investorer/fonde: Det er afggrende for projektets succes at tiltraekke private investorer og fonde, som vil
investerer/stgtte vandsportscentret. | forhold til privat investorer er udfordringen, at ggre det tydeligt, at
der er en god business case i vandsportscentret, og hvad den bestar i.

Vandsportsforbund/Lokale sportsforeninger: Udgverne af vandsport og deres forbund far helt nye og
unikke muligheder for at udgve deres sport. Deres opbakning er en blastempling af projektet. Dermed kan
de ogsa bruges som ambassadgrer for projektet, og vi kan med fordel inddrage dem og bruge dem som
ambassadgrer for projektet.

Turisterhvervet/Visit Vestsjalland: Her taenkes iseer pa de lokale aktgrer inden for turismehvervet. Det vil
Visitvestsjaelland sammen med de lokale aktgrer pa turisme omradet — campingpladser, hoteller osv. |
forhold til markedsfgring overfor turister er Visitvestsjaelland en vigtig partner. | og med der allerede er en
overkapacitet i forhold til overnatningsmuligheder, kan der vaere en modstridende interesser for
hotellerne, hvis en evt. privat investor vil investere i et nyt hotel.

Naboer: Naboerne bestar primzaert af ejerne af sommerhusene i ”“Granskoven” samt Campingpladsen.
Generelt er der opbakning til projektet, men i forhold til Granskoven har der vaeret “brok” over manglende
information.

Sekundaere interessenter

Lokale borgere: Lokalt er gleede over at der bliver investeret i Korsgr og iseer mange unge glaeder sig til
vandsportscentret.

Virksomheder/Ivaerkszettere: Her taenkes bade pa etablerede virksomheder og ivaerksaettere. Det kan evt.
vaere mindre virksomheder, som er interesseret i at drive en madbod, kiosk eller lignende. Blandt
virksomhederne er der en bevidsthed om, at der sker noget i Korsgr, som kan skabe udvikling i byen.
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Lokalpresse/ Sjeellandske: Sjallandske er meget positiv over for projektet og vil meget gerne fortalle sa
meget som muligt om projektet efterhanden, som det skrider frem.

Kanaler/redskaber
Investorer/fonde

e 1til1 mgder

e Professionelt investormateriale

e Hjemmeside: Professionel hjemmeside, hvor alt materiale kan findes og hvor projektets fremskridt
kan fglges

e SOME: FB-side skal give indtryk af liv og aktivitet i omradet. Medlemmer af 17,4-udvalg opfordres
til at bruge egne SOME-medier til at sprede budskabet.

Vandsportsforbund/Lokale sportsforeninger

e Infomgder nar der er nyt at fortzelle

e Inddragelse i workshops og lignende, nar nye facilitet skal detailplanlaegges
e Understgttelse af deres arrangementer og events i vandsportscentret

e Forbundenes medier (medlemsblade, hjemmesider, FB-sider evt.)

Turisterhvervet/Visit Vestsjzelland:

o Mgder med iszer Visitvestsjeelland
e Visitvestsjeelland er den primaere kanal i forhold til turistbranchen
e Dialog om staevner med virksomheder og stgrre arranggrer

Naboer:

| forhold til naboerne er det vigtigt at de fgler sig godt informeret. Derfor skal det sikres at fgler sig
involveret og hgrt.

e Infomgder, nar der er nyt at fortlle

e Invitation til at vaere med i workshops og lignende, nar det giver mening

o Infobreve, nar der igangsaettes stgrre byggearbejde, arrangementer og lignende
e Annoncer i Korsgr Posten lokalmedier

Kanaler i forhold til sekundaere interessenter

Pressemeddelelser:
Malgruppen er isr lokale borgere og virksomheder, men ogsa naboer Isar i forbindelse med stgrre
udmeldinger i projektet ggre det med pressemeddelelser til lokale medier.

Annoncer i Korsgr Posten: Halvarlige/kvartarlige infoannoncer i Korsgr Posten, som fortzeller om
fremskridt og aktiviteter. Kan laves i regi af 17,4-udvalget om alle projekter.

SoMe/FB-side: P3 laengere sigt bgr der etableres en Facebook-side om centret, men f@rst nar projektet
kommer ind i en fase, hvor der er konkrete emner og aktiviteter som kan engagere borgerne.
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Hjemmeside: Generel information om projektet. Det er her man kan finde alt, man har brug for at vide om
projektet.

Partner kommunikation: Vi skal hjaelpe de interessenter (primaert foreninger) som involverer sig i
projektet, sa de kan kommunikere om deres aktie i projektet. Det skal ggre gennem sparring om
kommunikation, foto/illustrationsarkiv og faktaark, som foreningerne kan bruge i deres kommunikation.
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Talspersoner

| forhold til udmeldinger om vandsportscentret er ansvaret fordelt mellem 17,4-udvalget og
administrationen.

Stgrre udmeldinger/diskussioner af projektet: Projektet er forankret i 17,4-udvalget. Nar der tages store
og afggrende skridt i projektet, sa er formanden for udvalget som bruges i pressemeddelelser og anden
kommunikation om projektet. | tilfeelde af han ikke har mulighed kan andre medlemmer bruges.

Mindre fremskridt og problemer: | forhold til mindre historier og fremskridt er det administrationen, som
har fingrene nede i sagerne, som er talsmand for projektet.

Nar denne kommunikationsstrategi er drgftet samles 17,4 udvalgets input i en endelig
kommunikationsstrategi til godkendelse i udvalget, og der udarbejdes en aktivitetsplan med tiltag, der
understgtter strategien.



