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OVERNATNINGSKAPACITET - EN DEL AF
ERHVERVSSTRATEGIEN

Slagelse Kommune som attraktiv

turistdestination

Turismen ef et omride med betycklig vekstpotentia
It | Sagilse Kosmerane.

D S0 Wy driineg v 180 kil so ki
gang, naturskenne cmrder samt attraktive kulturti
Bud i kemimanens Linddisteitar, o'or og kabstador,
giver ot godt afsaet for at lteaekke flere turkster f ind
o udland, som bideger bdde 1l mye arbejdsplad ser
o3 levende bymilioer | hole koeneraunen.

Wikingeboenen Trollebong bley | septinbor 2023
optaget pd LIMESCOY Veedonsarvslise. Darmiesd har
Slagelse Kommearns (et ot fyrtim, der giver endnu
Bosdew malighedes for 3t tiltraskke Turister.

Staidig fere turiser eftarspanger men lokale baene
dyglige turismafonmer og oplmber Gt pd nabeen

Dt af eftarporgse steerck, s bidrager yoerigons
il vaskstmilighedier for turismen | Slagelse Kommans.

Samspil om wdvikling af attraktiv
turistdestination
Dt krarveer samaribejce o samispi medlem mangs

forskellige aknnner a1 udvikdo en actraktiv turistdesti
il G

Dastinati g baby . heder ooy kubur

institutioner hae samimen med lolake aktarer on wgtig
enlle med at udvikle gode attaktione, vanditibad og
sikine on effekliv markedshonng.

Lokl bysamasbajder og ertwervsforeninger has
ligededes an wigh g opgare med at udhville swnts og
pdorvirtsar £l gasen bow borngon of turisier.

Levirech: labatader ar ot centralt elemant | udvikling
e al e atbealcv burtstdestination, mesns tunsmen |
ez graed ke bddrage £l syrket omsartning | den lokale
idetailrands] og baltur b

Slageks Kommune vil arbajde for, at kommanens tre
kobstader vd eroudikies og styvkos som lewnde
ey, char tilbmakker boegens sdvel sam turisber.

To fokusamrader for attraktiv
turistdestination

D mranga forska bige akaonar med aktk | unismeudy
klingen gar | dag ot shoet shykdee arbejde for at udvikke
oy STyThi Slagedie Eoeveriune SO0 atirakih turiss des
Bration.

Dhar o barhacrs o an malrettet indsats pd sadigh to
L

Dot Torste fokuoenedoks hardber om at binds:
KOMmunens Jttraktionsr e sammen | ke
oplovalsespeodulne med botyded g tiRraskmirgiralt
ped frermtidens turistor.

Dt aarechat fodiuisomndde handbes comn ot shabe ramimen

for udirpgning af ovenratringskagaciteten | Skagoke
i eiree.
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Strategiens indsatser

Overblik over erhvervsstrategiens indsatser

« Strategien indeholder 24 indsatser Rt

« Samspil mellem erhverv, beskaftigelse, uddannelse,
kultur og turisme som barende princip

Beskaeftigelse

-Ir|_'!_._p .
Erhvervs "
strategi




Slagelse Kommune som attraktiv Autocampere?
turistdestination

Udbygning af overnatningskapacitetenfSlagelse Komynune

Flere overnatningsmulighededer i
naturen

Udvikling af staerkere og sammenhzangende oplevelsesprodukter

Udvikling af sammenhangende
oplevelsesprodukter




AUTOCAMPERE | EUROPA - | RIVENDE UDVIKLING

Austria
Belgium
Denmark
Finland
France
Germany
Great Britain
Italy
Netherlands
Norway
Portugal
Spain
Sweden
Switzerland
Slovenia
Others

Subtotal

Total

eind 2017
Campers: Caravans:
26.200 37.900
45.000 45.000
16.000 137.400
55.300 66.900
457.000 498.000
486.900 654.100
205.000 555.000
220.600 62.800
105.000 462.000
45.500 115.000
10.000 17.300
29.500 330.000
92.500 284.500
55.300 35.000
4.850 10.850
12.100 51.200
1.866.750 3.362.950

5.229.700

Kilde: leisure360.be/

eind 2022
Campers: Caravans:
39.638 41.648
70.442 39.700
12.913 114.648
64.782 65.898
607.302 €@ 544.403
838.253 756.705
273.733 561.062
254.300 65.100
178.396 423.585
50.786 123.451
10.000 18.000
103.500 236.000
118.555 €@ 286.984
81.445 31.133
7.608 6.176
79.230 224.530
2.790.883 3.539.023

6.329.906

(+49,5% +5,2%)

(+21,0%)
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ETABLERING AF NYE PLADSER - DE STORE
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ETABLERING AF NYE PLADSER - | FLERE VARIANTER
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| den nuvaerende guide er der forsggt at beskrive hvilke muligheder og begransninger der findes i H In/”d dtagelségb /ng Gr 4,
wocessen med at etablere overnatning- og parkeringsmuligheder for autocampere i Danmark. e ep, 100 gsbemme/
e, e
tte er blevet gjort ved at beskrive sommerhuslovens, campingreglementets og planlovens regulerende ® héde’: huy, /5‘?. st 3
emmelser vedrgrende overnatning- og parkeringsmuligheder samt hvorvidt pladserne kan drives Ssep ) o ey # " hy 3
; e lar dsy, Crey, g %, h"ﬁr
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| processen med at etablere overnatnings- og parkeringsmuligheder for autocampere er det af stor " ty, d’Pr, de, Ely, Ske
betydning at der fgrst og fremmest tages stilling til om der gnskes at etablere en plads hvorpa der ":/75/115,..11~7 / dn”ﬂ‘@ eks ‘Afa"?g/m9 Sy ar %
camperes eller en plads hvorpa der rastes. /Strm" Og. /g'7~ Faci/// 'Stere”dﬁmu”ghed fge
e any ey, ® By or
Plads hvorpa der camperes | Plads hvorpa der rastes : tra’/‘l Unddeh Infrg . e vy Ly, C'//tete’ a
Pladser Autocampingplads/stellplads | Rasteplads =Stk 4 2 tﬂggL,@s tr Uy, Oesk Vany,
Lovgivning Campingreglement Sommerhusloven %r!.” * Pky, 7 mg/éh 5'4; tb'//@, y
Myndighed for Kommune Erhvervsstyrelsen :Q.”’,’ Qrbfb@ry %”’!‘/_'; Q/Dgsé n Bisk og
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Antal enheder QOver 100 |kke fastsat T ¥, [méb!‘f’b#h ,”b”@lg
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Undtagelsesbestemmelser til pladser hvorpa der camperes pad under 100 enheder findes i
campingreglementets § 2, stk. 2 og 3. Derudover kan der under seerlige omstandigheder, forudsat at der foe
ikke sker en spredning af sma campingpladser i det abne land, ses bort fra graensen pa 100
campingenheder.
Det er af stor betydning at pladser der etableres til at raste pa ikke kommer til at fremsta eller kommer til _— H"Hm m D

at bazre praeg af at vaere en campingplads og herved en undgaelse af reglerne om udlejningstilladelse.
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UDFORDRINGERNE ER MANGE

Uigennemsigtige regler

Man ligger ofte i krydsfeltet mellem mange forskellige ting
(faerdselsloven, naturstyrelsen, kystdirektoratet, lokalplaner,
sommerhusloven, etc.), hvilket betyder at det er svaert at
handtere autocamperne i silo opsatte kommunale systemer.
Nuvaerende lovgivning er for ufleksibel i forhold til
alternative/innovative kommercielle Igsninger.

"gider” kommunerne handhaeve p-reglerne nar autocamperne
parkerer/camperer ulovligt

Kommunerne og campingpladsejerne er “imod” hinanden
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MULIGHEDERNE ER MANGE

Der kan etableres nye pladser — full service

Der kan udvides hos campingpladserne (fx Storebalt Camping)
Der kan gives tilladelse til x pladser hos eksisterende
attraktioner

Der kan etableres sakaldte stell pladser

Man kunne lade campingpladserne drive/servicere de nye
pladser

Der kan sgges midler i diverse
Erhvervsfremmepuljer/regionsfonde/EU
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DEN ENDELIGE RAPPORT S pesTINATION =2
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I SLAGELSE KOMMUNE
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ANALYSEN

elevator

UDVALGTE LOKATIONER | SLAGELSE
KOMMUNE

Lokationsinspektion af udvalgte lokationer i Slagelse Kommune

_I.a nd SVd ORANGE
LAMNDINSPEKTORER

Den 23. september 2024 gennemferte ORANGE elevator og LandSyd, sammen med arbejdsgruppe
fra Slagelse Kommune og Destination Sjalland, en lokationsanalyse, hvor udvalgte punkter i
kommunen blev inspiceret og vurderet i forhold til fremadrettede anbefalinger pa optimal udnyttelse.

Til formalet blev der lavet et inspektionsvaerktaj, en vurderingstabel, hvor der blev vurderet ud fra seks
centrale parametre, der dels var taget ud af analysen af autocampernes behov, og dels to afsast |
mulighederne ud fra et landinspektions-perspektiv. Vurderingerne er foretaget af ORANGE elevator og
LandSyd, sammen med arbejdsgruppe fra Slagelse Kommune og Destination Sjaelland.

Det udviklede vaerktej kan med fordel anvendes pa yderligere lokationer i Slagelse Kommune,
efterhanden som behovet opstar.
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EKS. PA ANBEFALINGER - 12 STK.

LandSyd (o

elevator

La ndSVd ORANGE

LAMDINSPEKTERER

Adresse
Parkvej 33, 4200 Slagelse

Kommentar

7

Slagelse Stadion

= Naturnasrhed

= Rolige
‘ ~ omgivelser
- ‘ God plads til
autocamperne
= Organisering

= Servicetilgang

= Landsyd 1

Guld: 25-30 Selv: 18-24  [[Bronze:6-17 |

Parameter Score
Naturnaerhed 2
Rolige 1
omgivelser

God plads til 3
autocamperne

QOrganisering 3
Servicetilgang 2

Kommercielt )

Total points _

Parkeringspladsen harer til Slagelse
Hallen og Slagelse Stadion og ligger
mellem disse og Slagelse Lystanlasg.
Der er god plads mellem baserakkerne,
og trazemne bidrager til et hyggeligt miljs,
som kunne vaere attraktive bynasre
autocamperpladser.

Anbefalinger

Der er mulighed for etablering af
temmeanlaeg pa pladsens estlige side.
Hvis anlaeg etableres, anbefales det at

prissaette i trad med campingpladsernes.

Hvis Slagelse Kommune @nsker at
tilbyde bynasre autocamperovernatning,
vil dette vaere et muligt sted. Det
anbefales da, at betaling matcher
prisniveauet pa campingpladser.

Adresse
Kobaskvej 85, 4230 Skaslsker

Kommentar

Kobak Strand

o
~?

Guld: 25-30 Solv: 18-24
Parameter Score
Naturnaerhed 4
Rolige 3
omgivelser

God plads til 3
autocamperne
QOrganisering 2
Servicetilgang 2
Kommerciel

Total points 17

= Naturnzserhed

= Rolige
omgivelser

God plads til
autocamperne
= Organisering

= Servicetilgang

= Kommerciel

Parkeringspladsen er en grusplads med
enkel markering af parkeringsrazkker.
Pladsen benyttes af badegaester.

Det anbefales at opmaerke del af omradet
med bése til autocampere.

Anbefalinger

Det anbefales at gere parkering
tidsbegraenset og henvise til
overnatningspladser via skiltning.
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FORT/L DET TIL MALGRUPPEN

ParkdNight

Web-app samt 105/Google Play

https://park4night.com/en

En primaer app, hvor man opretter en profil for det sted, der skal kunne findes pa kortet.
Herunder beskrivelser og billeder og man kan fa anmeldelser pa stedet.

Stellplatz Europa

10S/Google Play

https://apps.apple.com/dk/app/stellplatz-europa/lid117659148071=da

En kort-app, hvor man kan oprette sit sted og blive vist for interesserede | omradet. Man kan oprette
profil for det enkelte sted og la=gge billeder samt detaljerede beskrivelser op.

DACF (Dansk AutoCamperForening)

Web-app, samt |0S/Google Play

htips:/fwww . danskautocamperforening.dk/dansk-autocamper-forening-app-2

Indeholder blandt andet en komplet oversigt over autocamperpladser som vises pa et kort, hvor
brugeme kan zoome ind pa interessante omrader.

Tilmelding foregar gennem DACF.

Camper Contact — Autohome Camper

|0S/Google Play

https:/iplay.google.com/store/appsi/details 7id=nl.nkc_camperplaats&hl=daé&pli=1
Kort-app med oversigt over pladser og stoppemuligheder i omradet.

>
O DESTINATION <2
SJZELLAND

w
%
A
Ky
%

p—

ANDINSPEKTORER

Hjemmesider og segemaskiner

Nagsten ligesa brugt er hjemmesidemne for destinationernes oversigtskort (45%) og meget anvendt er
de enkelte steders hjemmesider, hvis de angiver sig som autocampervenlige (75%). Derfor er det
vigtigt at fremgéar budskaber tydeligt pad hjemmesiden, evt. med et oversigtskort, der viser pracist
autocamperturister kan indfinde sig.

Google Maps og Business

Det ga=lder szerligt for de tyske og hollandske gaester, at de bruger Google meget — sa det er ogsa
vigtigt at vaere til at finde her, pa Business.google.com, der ogsa fader ind i Google Maps, safremt
stedet ikke er til at finde der endnu.

Men det vigtigste med stopsteder er, at synliggere dem pa gode sider, der i forvejen er indekseret pa
Google.

Data viser, at autocamperturister ofte laves generelle s@gninger pa nettet, sa jo mere reprassenteret
pa tvaers af platforme (apps, hjemmesider, sociale medier og andet) autocamper-tilgangelighed er
fremvist, desto tydeligere springer Slagelse Kommune i gjnene, nar der googles og bruges forskellige
Al-muligheder som ChatGPT. At blive nazvnt pa ChatGPT handler farst og fremmest om at vaere sa
tydelig pa segemaskiner og sociale medier som muligt|

—— SAMMENOM ——
destinationsjaelland.dk




DESTINATION SJALLANDS INDSATS | HOLLAND OG TYSKLAND

Destination Sjzlland indledte i 2023 et samarbejde med NKC (Europas sterste autocamperforbund) og
VisitDenmark Nederlandene for at tiltreekke barnefamilier som ny malgruppe for NKC.

Samarbejdet udnytter den nederlandske majferie som mulighed for at forlenge
turistsaEsonen pa sjaelland.

Resultater | 2024

8 familier (27 personer) deltog i en testtur med meget haj tilfredshed (2.2/10] og
positiv omtale pd hollandske medier og fora, bla via influenceren Hannahs
Hymnear og artikler pa nkc.nl

Udvidelse | 2025

Paa. stor succes blev samarbejdet udvidet med bide en familietur (29 gaester] og
en voksentur (21 gmester). | alt deltog de i aktiviteter hos 19 turismeaktorar, of
deltagerne var ifelge turledems meget begejstreds.

1 2024 indledte Destination Sjzlland et samarbejde med ACGSI, Europas forende
campingspecialist, i tet samarbejde med VisitDenmark.

ACSI var en naturlig partner, da cmkring 15 lckale campingpladser allerede var tilknyttet netvasrket.

Samarbejdet gav mulighed for synlighed pa centrale eurcpasiske markeder - isari
Tyskland, Nederlanders og Frankrnig — gennem ACSIs omfattende platfonme, som fungerer
lidt som campingverdenens booking.com. cirka 15 lokale pladser er allerede tilkryttet ACS

Testture til Vestsjselland

| maj 2025 deltog to testpar | ACS| Freelife Testtour pé vestsjziland, ledsaget af et
mediecrew og VisitDenmarks reprazsentant. Parrens boede pa Skaelsker Camping og
Kalundborg Camping og besegte bla. Agerso, Rosnaes, Dyreha) vingdrd, vikingeborgen
Trelleborg og Oplevelsescanter Myvang,
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Ovrige investeringer i camping 2024+2025

Investering | “special interest” kampagner malrettet nederlendske campister de seneste 3
ar for cwver W0U000 kr.

Strategic Markst alliance Zeeland [SMA-Z |, hvor i | Destination Sjlland har valgt at
fokusere pd camping som primasr overnatningsform. Projektet er netop udvidet og leber
frem til august 2026.

2026 byder pa sget investering i international markedsfering
Og camping er vores staerkeste overnatningskort

1 2026 opjusterer vi budgettet til international markedsfgring, hvor seerligt det nederlandske og tyske marked prioriteres.

P3 det nederlandske marked, investerer vi 200.000 kr.

100.000 til den generelle Danmarkskampagne, som gger sandsynligheden for, at de nederlandske turister lader Danmark veere
“top of mind", nar de booker ferie.

0g 100.000 allokeres til en specifik campingindsats fordelt pa to spor: en samlet “Specieal Interest” kampagne med fokus pa
camping samt

— SAMMENOM ——
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Pa det tyske marked investerer vi 250,000 kr.
150.000 kr. gar til at styrke vores eksisterende SMA-Z projekt, hvor camping prioriteres som den primaere overnantingsform.
100.000 kr. allokeres til en sakaldt “special interest” kampagne, som har camping i centrum.




