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NY OPLEVELSESPORTAL

Introduktion til de nye kommunikationsgreb
Med gje for bosaetning og turisme,
med udgangspunkt i de nuvaerende borgere
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Erhvervsstrategien + rapport fra Kulturens analyseinstitut
* Turisme: en stor attraktion - mange oplevelser
* Manglende synlighed og sammenhaang
* Datahav, uden greb i borgernes bevidsthed.
FlytteKommuneSekun Tilflyttere Fraflyttere Balance til-/fraflytning
daer Kommunenavn (eksterne) (eksterne) (eksterne)
Total 1.724 1.425 299 .
Kalundborg Kommune 255 145 110 ed afS&t I KFB - ﬂg@t
gpennavns Koemmune H °
174 s . ~ synergier pa tveers.
Nasstved Kommune 157 126 31
Holbazk Kommune 81 58 23
QOdense Kommune 74 97 -23 o
—— .  egiske perspektiver s
Kege Kommune 42 31 11
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Formal: Borger- og brugerperspektivet

En indgang til oplevelser og overblik
Tematikker — mulighed for malgruppe-filter pa eks. interesser

Kendt lgsning for aktgrer, som vil synligggre deres event
* @get brugervenlighed

Lokalt afsaet - lokale fortzellinger, stolthed og herligheder
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Inspiration fra Silkeborg, Esbjerg og Odense - mundede ud i en lokal

lgsning der fremtidssikre adgangen til og forbedring af datatilgang.

Bilaterale mgder med flere afdelinger, inddragelse af
kommunikationsafdelingen, webmaster, stiplan, kulturfyrtarne og

foreningsinteressenter

Inddragelse af underleverandgr Kultunaut — udvikling af 2.0 i deres regi

som afsaet ind i den nye samlede lgsning
Afszet i det som er vedr. kernefortaellingen - Livet ved Storebeaelt

"Hjemtaget” opgaven fra eksternt bureau vedr.

bosaetningskommunikation

WWW.SLAGELSE.DK
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1. Website, mobiltilpasset

2. Oplevelsesredaktion pa tvaers af
KFB-center og udvalgte
medarbejdere fra andre

forvaltninger. (Her skal afklares snit-
og samarbejdsflader med ny komschef)

3. "Reklamefilm” i biografer og SoMe
om Unesco verdensarv - yngre
malgruppe

4. Plakater og visuelt opdateret
udtryk pa digitale pyloner og
abribuser, printplakater og
merchandise

5. Nyt feed til skaerme, leveret af
databasen, men med redaktionelt
udvalg.
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- Afszet i Slagelse Kommunes designguide pa hovedfarver og font

- Afvigelser eller tillaeg pa

- Yderligere farver - nutidigt udtryk og behov for flere farver for at

skelne tematikker og interesser fra hinanden

- Understgttende ikoner p§ tematikker/interesser — brug for farver der

kan skelnes fra hinanden
- X - begrundet
- Y - begrundet
- Z - begrundet

WWW.SLAGELSE.DK
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EVENTS

KUNST & KULTUR BLA PLASK GR@ONNE SUS STEDER BYLIV

Musik i skoven ! iy
Musik | Lystskoven ved Skeelsker er entilbagevendende
arlig tradition, en lille enkelt dags festivabmed s& i

LAS MERE

9000000

Eventkalender

BORNELIV

Live

VED STOREBALT

HISTORIE
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Eventkalender

Kommende events og aktiviteter
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Folg os BLA PLASK

PO o i

Livet ved Storebaelt

Slagelse Kommune

BORNELIV HISTORIE
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Eventkalender

83176 8. %
A KR

Kommende events og aktiviteter
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Bosatningsindsatser Slagelse Kommune

ATTRAKTIVITET

udvikling af boligmasse,
velfzerdsdesign og
muligheder for udfoldelse
der gar kommunen mere
attraktiv for gnskede
tilflyttere

Infrastruktur:

*Sikre (skole)veje
*Gode trafikforbindelser
*Kystbeskyttelse

Velf=rdsdesign:
*Services/muligheder
*Skolekvalitet
*Dagtilbudskvalitet

Natur:
*Adgang/tilgaengelighed
*Mangde

*Synlighed

Kulturfyrtirne:
*Udvikles med gje for
turisme og bosaetning
*Starre greb der endrer
image — events, tiltag,
samarbejder med appel
*Identitetsskift(i Korser?)

Andre strategiske omr:
*Uddannelsesby-web
*Erhvervssamarbejder

(jobtilflyttere)

Markedsfering:
*Sociale medier
*Promovering gennem
samarbejder

*Fysiske kanaler/merch
*Eventdeltagelse

e

Information:
*Slagelse.dk
*Flytteguiden - ekstern

Branding:

*Skabe ny positiv
opmarksomhed med
mediebevagenhed
*Underbrands: Skalsker,
ger, Storebzeltskysten

Borgerrettet:
*lobcenter
*Erhvervsafdeling
*SoMe-netvaerk

* Uddannelsesby

Organisationen:
*Ledelsesdata - LIM

| Udviklingsplaner

*(Lands-)Byrundvisninger
*Byvelkomster
Korsar/Skalsker
*Velkomstbrev
*Velkomstbrev fra
foreningsliv

| Kebstder & landsbyer :

-‘--_-__‘_——_—c---- - -

Organisationen:
*Effektrapporter

*Videndeling og nudging
af udferende afdelinger

*Kommunalt
velkomstarrangement
*Velkomst-"pakke”

TFF/24

KULTUR, FRITID OG TURISME
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