
NY OPLEVELSESPORTAL
Introduktion til de nye kommunikationsgreb 

Med øje for bosætning og turisme, 
med udgangspunkt i de nuværende borgere
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Baggrund for grebet

Erhvervsstrategien + rapport fra Kulturens analyseinstitut
• Turisme: èn stor attraktion - mange oplevelser 
• Manglende synlighed og sammenhæng
• Datahav, uden greb i borgernes bevidsthed. 

Bosætnings- og turismeopgaven med afsæt i KFB – øget 
fokus på kultur, fritid og oplevelser - synergier på tværs. 

Bud på løsning som favner de strategiske perspektiver så 
effektivt som muligt. 
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Formål: Borger- og brugerperspektivet

• Én indgang til oplevelser og overblik

• Tematikker – mulighed for målgruppe-filter på eks. interesser

• Kendt løsning for aktører, som vil synliggøre deres event
• Øget brugervenlighed

• Lokalt afsæt – lokale fortællinger, stolthed og herligheder
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Arbejdsform
- Inspiration fra Silkeborg, Esbjerg og Odense - mundede ud i en lokal 

løsning der fremtidssikre adgangen til og forbedring af datatilgang.

- Bilaterale møder med flere afdelinger, inddragelse af 

kommunikationsafdelingen, webmaster, stiplan, kulturfyrtårne og 

foreningsinteressenter

- Inddragelse af underleverandør Kultunaut – udvikling af 2.0 i deres regi 

som afsæt ind i den nye samlede løsning

- Afsæt i det som er vedr. kernefortællingen – Livet ved Storebælt

- ”Hjemtaget” opgaven fra eksternt bureau vedr. 

bosætningskommunikation
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Platformen 
står på 
følgende ben:

1. Website, mobiltilpasset
2. Oplevelsesredaktion på tværs af 

KFB-center og udvalgte 
medarbejdere fra andre 
forvaltninger. (Her skal afklares snit-
og samarbejdsflader med ny komschef)

3. ”Reklamefilm” i biografer og SoMe 
om Unesco verdensarv - yngre 
målgruppe 

4. Plakater og visuelt opdateret 
udtryk på digitale pyloner og 
abribuser, printplakater og 
merchandise

5. Nyt feed til skærme, leveret af 
databasen, men med redaktionelt 
udvalg. 
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Designguide 
- Afsæt i Slagelse Kommunes designguide på hovedfarver og font

- Afvigelser eller tillæg på

- Yderligere farver – nutidigt udtryk og behov for flere farver for at 

skelne tematikker og interesser fra hinanden

- Understøttende ikoner på tematikker/interesser – brug for farver der 

kan skelnes fra hinanden

- X - begrundet

- Y - begrundet

- Z - begrundet
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