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VISION

"Vi skaber muligheder”

For uden VisitVestsjeelland ville...

Opmeerksomheden vaere mindre...

Efterspgrgslen vaere mindre...

Udviklingen veere mindre

Turismesamarbejdet pa tveers af kommunerne vaere
mindre

SALGET ville vaere mindre...

Indteegterne vaere mindre

Arbejdslgsheden vaere st@rre

At skabe muligheder henviser ogsa til at
VisitVestsjelland kun kan tiltraekke turisterne, og
forbedre turismevirksomhederne. Vaeksten (salgene)
sker hos turisterhvervene.



MALGRUPPE

Prioriterede malgrupper og interessenter

Hvem arbejder vi sammen
Hvem arbejder vi for: med:

Ferie- og erhvervsturisterne Turist- og
oplevelsesbranchen

Hvem arbejder vi pa vegne
af:

Ejerkommunerne




VZARDISKABELSEN

Vi skaber mulighederne for:
At Hjzelpe med at finde afslapning
At gge oplevelsernes synlighed
At gge oplevelsernes bookbarhed
At gge antallet af oplevelser
At gge tilfredsheden under besgget

Vi skaber mulighederne for:
At skabe veekst i omsaetningen
At skabe synlighed og bookbarhed TURIST- OG
At gge kompetencer OPLEVELSESBRANCHEN

At styrke netvaerk og samarbejde pa tvaers

Vi skaber mulighederne for:
Styrke deres omdgmme
Skabe veaekst i beskaeftigelsen
Skabe vaekst i skatteindtaegter
Skabe vaekst i omsaetningen i erhvervet
Styrke samarbejde pa tvaers




@KONOMISK

MALSZATNING

Segment

Erhvervsturisme
Danske turister

Udenlandske
turister

| alt

Turismeforbrug
2014

564 mio. kr.
784 mio. kr.
377 mio. kr.

1.725 mio. kr.

Vaekst over 6 ar
(2014 - 2020)

4% arlig veekst
3,5% arlig veekst

3% arlig veekst

Turismeforbrug
2020

714 mio. kr.
964 mio. kr.
450 mio. kr.

2.128 mio. kr.

Safremt ambitionerne indfris, vil resultere vaere et forgget turismeforbrug pa 403 mio. kr. og en

jobskabelse pa 310 arsveerk i destinationen. Det samlede forbrug vil stige til 2.128 mio. kr.

Vaekst

150 mio. kr.
180 mio. kr.
73 mio. kr.

403 mio. kr.



Fire indsatsomrader

1. St@rre sammenhang
i destinationen pa
tveers af aktgrer og

kommuner.

4. Branding og 2. Netveerk,

markedsfgring af den forretnings- og

samlede destination. produktudvioklingi
erhvervet i trad med

brandet.



.. o =Der arrangeres to arlige workshops pa
Fire indsatsomrader & 8 PSP
tveers af kommunegraenser for alle
1. Stgrre sammenhzeng =De initiativer, der har potentiale kan

inviteres til at deltage i et vaekstforlgb
med turismeerhvervene.

i destinationen pa
tveers af aktgrer og
kommuner.

2. Netveerk,
forretnings- og
produktudvikling i
erhvervet i trad med
brandet.
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1. St@rre sammenhang
i destinationen pa
tveers af aktgrer og

kommuner.

4. Branding og 2. Ne’fvaerk,
markedsfgring af den forretnings- og
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Ny hjemmeside primo 2017
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[

OPLEV

—| Kulinariske glazder |

—| Kulturelle oplevelser |
—| Aktivi naturen |
~| Ferie ved kysten |

MNaturlig ro

g ]

SPIS OVERNAT

~{ Spisesteder Autocamper

—| Bed & Breakfast ‘

H Bondegardsferie |

-{ Gourmerestaurant |

—{ Fiskerestaurant | R —

_{ Caleis Bislio | —| Hoteller & Kroer ‘

[ Tystbadenawne |

~{ Lokale opskrifter | Vandrehiem
H Gardbuiikker & landbrug | Sog ofter by

Markeder

~| Campingpladser |

]

GENOPLAD




