SLAGELSE

KOMMUNE

en staerk partner

Markedsfgringspuljen

Gennem Markedsfgringspuljen kan du give et tilbud om markedsfgring og synligggrelse af
kommunen.

Puljen
Slagelse Kommune afsztter arligt et belgb til markedsfgring af kommunen. Puljen

varetages/udmgntes af Kultur-, Fritids- og Turismeudvalget.

Formal
Markedsfgringspuljen har til formal at markedsfgre og synligggre Slagelse Kommune som en

attraktiv kommune og ikke mindst som en attraktiv idreetskommune.

Markedsfgringspuljen skal vaere med til at styrke den positive omtale af Slagelse Kommune og
gavne den branding og profilering af kommunen, der til stadighed arbejdes pa fra mange sider.
Ligeledes skal puljen styrke business to business samt Slagelse Kommunes generelle imagepleje

i forhold til at tiltraekke nye borgere.

Ikke en tilskudspulje

Markedsfaringspuljen er ikke en tilskudspulje ligesom gvrige puljer pa fritids- og idraetsomradet.

Det betyder, at du ikke kan sgge om tilskud gennem puljen. Men du kan derimod tilbyde en
ydelse mod en modydelse, jf. Lov om stgtte til eliteidraet. Klubber, foreninger og idraetsudgvere
kan med andre ord give kommunen et tilbud om markedsfgring, hvori I anfgrer jeres vurdering

af markedsfgringsveaerdien.

Markedsfgringsvaerdien beregnes ud fra de kriterier, der anfgres i nedenstdende retningslinjer.

Udgangspunkt og forudsaetninger
En markedsfgringsaftale vil tage udgangspunkt i det fremsendte tilbud om at markedsfare

Slagelse Kommune.

Der kan overordnet indgas fire typer af aftaler:
e Foreninger og klubber vurderet ud fra deres sportslige praestationsniveau og relaterede
markedsfgringsveerdi.

e Personlige rollemodellers PR-vaerdi/markedsfgringsvaerdi.



Styrkelse af kommunens generelle imagepleje i forhold til at tiltraekke nye borgere.

Enkeltstdende arrangementers PR-vaerdi/markedsfgringsvaerdi.

Ved vurderingen af fremsendte markedsfgringstilbud vil der fra Slagelse Kommunes side bl.a.

blive lagt vaegt pa folgende:

At tilbudsgiver har en virksomhedsform med en organisation, et vaerdigrundlag, en
gkonomi, en strategi og et omdgmme, som lever op til kommunens veerdier samt
generelle krav til samarbejdspartnere.

At tilbudsgivers sportslige niveau er pa hgit nationalt plan.

At der foregar en veaesentlig eksponering i landsdaekkende og eventuelle internationale
medier.

At aktiviteten i kraft af sin kvalitet og synlighed understgtter den idraetsprofil, som
Slagelse Kommune vil kendes for jeevnfgr den gaeldende idraetspolitik.

At aktiviteten giver mulighed for lokal publikumsmaessig oplevelse pa hgjt professionelt
niveau.

At topidraetsudgvere, som har veerdi af rollemodeller, bruges som ambassadgrer til
inspiration og motivation i forbindelse med arrangementer, der har en
markedsfgringsmaessig vaerdi.

Slagelse Kommunes kgb af markedsfgring og gvrige ydelser skal sdledes kunne ses i et

bade lokalt, nationalt og internationalt perspektiv.

Aftalens laengde:

Kommunen kan udelukkende indgd 1-8rige aftaler om markedsfgring.

Kommunen kan indgd aftale omkring enkeltstdende arrangementer, som tilbudsgiver skgnner,

har en markedsfgringsmaessig vaerdi for Slagelse Kommune jeevnfgr ovenstdende.

Hvad skal indga i markedsfaringstilbuddet:

I det fremsendte tilbud skal I anfgre fglgende:

Vaerdien af den forventede mediedeekning i samtlige landes trykte aviser,
landsdaekkende, regionale, ugeaviser, sportsblade og magasiner.

Vaerdien af den forventede mediedaekning i landsdaekkende Tv-medier: DR1, TV2, TV3,
TV2 Sport, TV3 Sport 1 og 2, Kanal 5 og 6, Canal 9, Eurosport, TV2 East, 24 Sjzellandske,
Kanalsport m.fl.

Veerdien af mediedakning i sociale medier.

Vaerdien af opsatte reklameskilte med Slagelse Kommunes logo.

Vaerdien af Slagelse Kommunes logo pa tilbudsgivers eliteudgveres/holds beklaedning.



e Det forventede antal tilskuere, seere og laesere.

Tilbudsgiver skal tilvejebringe de ngdvendige oplysninger og fakta, saledes at den reelle

markedsfgringsvaerdi kan udregnes i forhold til den generelle medieomtale.

Hvilke punkter indgdr som hovedregel i en markedsfgringsaftale:

e Eliteidreetsudgvere, traenere og ledere hos tilbudsgiver forpligtiger sig til ved ethvert
interview i elektroniske medier at baere Slagelse Kommunes logo synligt.

e Tilbudsgiver forpligtiger sig endvidere til, at Slagelse Kommunes logo med sloganet “En
staerk partner”, tydeligt anfgres i alle trykte programmer, annoncer, reklamer, plakater
og lignende.

e P3 tilbudsgivers hjemmeside skal Slagelse Kommunes logo fremsta synligt og med
direkte link til kommunens hjemmeside.

e Slagelse Kommunes logo skal vaere synligt placeret pa alle tilbudsgivers
eliteidreetsudgveres trgjer eller bluser efter narmere aftale. Der indgds inden aftalens
underskrivelse en seerlig aftale omkring design, stgrrelse og omfang.

e Ved alle hjemmekampe, udendgrs som indendgrs, er tilbudsgiver forpligtiget til at opstille
2 reklameskilte med Slagelse Kommunes logo. Skiltene skal indgd i tilbudsgivers gvrige
reklameskilte og anbringes pa attraktive pladser, som skal veere synlige i en eventuel TV
transmission.

e Tilbudsgiver kan forpligtige sig til uden beregning at deltage i seerlige arrangementer og

events arrangeret af Slagelse Kommune, efter naermere aftale.

Frister, tidsrammer og behandling:
Safremt du gnsker at fremsende et markedsfgringstilbud til Slagelse Kommune, skal dette ske

senest den 1. december i dret, inden aftalen treeder i kraft.

Aftaleperioden kan enten veere et kalenderar, hvor aftalen er geeldende fra 1. februar til arets
udgang, eller en foreningssaeson, hvor aftalen er geaeldende fra 1. juli til 30. juni det efterfglgende

ar. Dette for at aftalerne passer med de udgvere eller foreninger, der indgas aftaler med.

Center for Kultur, Fritid og Borgerservice udfeerdiger med baggrund i det tilsendte
markedsfgringstilbud forslag til en aftale, som efterfglgende vurderes af et af Slagelse Kommune

valgt konsulentfirma.

Safremt konsulentfirmaet vurderer, at markedsfgringsvaerdien ikke matcher det fremsendte

markedsfgringstilbud, tilrettes aftalen til den af konsulentfirmaet ansldede markedsfgringsvaerdi.



Alle vurderinger og rettidigt indkomne tilbud behandles pa Kultur-, Fritids- og Turismeudvalgets
mgde i januar. Det er sdledes Kultur-, Fritids- og Turismeudvalget, der beslutter, hvorvidt der

skal indgas en markedsfgringsaftale samt til hvilken vaerdi.

Safremt der efter Kultur-, Fritids- og Turismeudvalget udmegntning af puljen i januar er en
restpulje, kan der Igbende fremsendes markedsfgringstilbud til kommunen. Det kan fx veere,
hvis der er kommet nye tiltag, der vurderes at skabe vaerdi for kommunen jfr. ovenstaende
retningslinjer. Eller hvis @ndrede forhold hos tilbudsgiver giver anledning til en ny vurdering af

markedsfgringsvaerdien.

Tilbudsgiver forpligtiger sig til et halvarligt mgde med det af Slagelse Kommune valgte
konsulentfirma og Slagelse Kommune. Her skal tilbudsgiver dokumentere den
markedsfgringsmaessige veerdi, som Slagelse Kommune har faet gennem aftalen i det forlgbne

halve ar.

Betaling af den aftalte pris for markedsfgring finder sted efter neermere aftale.

Du sender dit markedsfgringstilbud ved hjzelp af det rgde selvbetjeningsmodul pa siden om

Markedsfgringspulien pa Slagelse Kommunes hjemmeside. Alternativt til fritid@slagelse.dk



http://www.slagelse.dk/borger/kultur,-natur-og-fritid/tilskud-og-puljer/markedsfoeringspulje
mailto:fritid@slagelse.dk

