
U R B A N  M U S I K F E S T I VA L

Atlantia Sommerlyd 2022-2028



M A N  K A N  G O D T  

S I G E ,  A T  

S L A G E L S E  H A R  

E T  

B R A N D I N G P R O -

B L E M ,  M E N  D E T  

F Å R  V I  L A V E T  

O M  P Å

S
o
m

m
e
rly

d

T I R S D A G  D E N  7 .  D E C E M B E R  2 0 2 1 2



U R B A N  

M U S I K -

F E S T I VA L

S
o
m

m
e
rly

d

Image

Tilgængelighed

Studiebyen

Bosætning

Urban Nature

De afledte effekter
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Sommerlyd skal i årene 2022 til 2028 etablere sig på det 

nationale festivalkort, og til den tid skal festivalen tiltrække 

kunstnere fra ind- og udland samt gæster fra hele landet. 

I 2028 vil Slagelse have en national anerkendt musikfestival 

med et publikum på mere end 15.000 gæster og bidrage til 

udviklingen af Slagelse som destination, uanset om du vil 

bosætte dig i byen, studere i byen eller besøge byen som 

turist. 
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I M A G E

En musikfestival forbedrer en bys image.

Musikfestivalerne bidrager positivt til opfattelsen 

af de byer, som festivalerne bliver afholdt i.

55,4 pct. af respondenterne svarede ’i høj grad’ 

eller ’i nogen grad’. (Kilde: Rambøll)
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T I L G Æ N G E L I G H E D

‘Tog til Scenen’ (og sov i din egen seng)

• 47 min. København

• 38 min. Odense

Let at forstå og let at sælge

80 % af det samlede festivalpublikum vil i 2028 

komme udefra, heraf 20 – 30 % fra 

København

Med ‘Tog til Scenen’ bliver festivalen mere grøn 

og med mindre trafikale udfordringer, som 

imødegår lokale gener

S
o
m

m
e
rly

d

T I R S D A G  D E N  7 .  D E C E M B E R  2 0 2 1 6



S O M M E R L Y D  I  B A N E B Y E N  

B A N E B Y E N I  C A M P U S

C A M P U S I  S O M M E R L Y D

Festivalen vil være de studerendes fortrukne 

studiestartfestival.

Dynamisk samarbejde med de videregående 

uddannelsesinstitutioner

En innovativ festival, som også tilgodeser 

de studerendes ønsker.

Den samlede synergi vil kunne gøre det 

endnu mere attraktivt at vælge en 

videregående uddannelse i slagelse.

Studiebyen Slagelse
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B O S Æ T N I N G

Det forbedrede image, som en festival 

afleder, vil med tiden øge opmærksomheden 

på byens bosætningsmuligheder.

Festivalen vil være med til at nedbryde 

negative fortællinger om kommunen og vise 

et nyt og kulturelt image, som kan tiltrække 

folks og virksomheders opmærksomhed.
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U R B A N  

N A T U R
Sommerlyd vil være med til at bringe den 

vilde natur ind i byrummet. 

I tæt samarbejde med kommune og 

interesseorganisation kan Sommerlyd 

bidrage og synliggøre den vildes naturs 

indtog i byerne. 
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S O M M E R LY D S  P R O G R E S S I O N E R
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Lokal bevidsthed

2022-2024

Kategori: Lille festival

Antal publikum: 3.000 - 7.000

Omsætning: 3-5 millioner kr.

Frivillige: 300 - 1.000

Festivalprogram: 2-3 scener, 20-40 
artister 

Regional bevidsthed

2025-2027

Kategori: Regional festival

Antal publikum: 8.000- 12.000

Omsætning: 6-14 millioner kr.

Frivillige: 1.500-3.000

Festivalprogram: 3-5 scener, 80-
100 artister

National bevidsthed

2028-

Kategori: Mellemstor festival

Antal publikum: Over 15.000

Omsætning: 15 -30 millioner kr.

Frivillige: 4.500

Festivalprogram: 6 scener, over 
100 artister

.

Fastholdelse
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Festivalens marked Lokal Lokal/ kommunal Lokal/ regional Regional Regional Regional National

År 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028

Publikum, antal dagsbilletter 2500 4000 7000 8000 10000 12000 15000

Billetpriser, årlig stigning på 50 kr. 500 550 600 650 750 800 850

Indtægter 

Billetsalg 1.250.000 2.200.000 4.200.000 5.200.000 7.500.000 9.600.000 12.750.000 

Varesalg 1.000.000 1.600.000 2.800.000 3.200.000 4.000.000 4.800.000 6.000.000 

Sum 2.250.000 3.800.000 7.000.000 8.400.000 11.500.000 14.400.000 18.750.000 

Variable omkostninger

Direkte omkostninger pr solgt billet 125.000 200.000 350.000 400.000 500.000 600.000 750.000 

Vareforbrug 350.000 560.000 980.000 1.120.000 1.400.000 1.680.000 2.100.000 

Sum 475.000 760.000 1.330.000 1.520.000 1.900.000 2.280.000 2.850.000 

DB1 1.775.000 3.040.000 5.670.000 6.880.000 9.600.000 12.120.000 15.900.000 

Faste omkostninger 

Festivalprogram 2.500.000 3.000.000 4.000.000 5.000.000 7.500.000 10.000.000 12.000.000 

Lønomkostninger 350.000 450.000 550.000 1.000.000 1.000.000 1.000.000 1.500.000 

Leje af materiel 700.000 800.000 900.000 1.000.000 900.000 700.000 1.000.000 

Markedsføring 400.000 400.000 400.000 500.000 200.000 200.000 200.000 

Sum 3.950.000 4.650.000 5.850.000 7.500.000 9.600.000 11.900.000 14.700.000 

DB2 -2.175.000 -1.610.000 -180.000 -620.000 - 220.000 1.200.000 

Erhverv 1.200.000 1.200.000 1.200.000 1.500.000 1.500.000 1.500.000 2.000.000 

Kommune 1.200.000 1.000.000 800.000 - - - -

Resultat 225.000 590.000 1.820.000 880.000 1.500.000 1.720.000 3.200.000 

Overført resultat 225.000 815.000 1.635.000 1.015.000 1.015.000 1.235.000 

Investering i materiel -1.000.000 -1.000.000 -1.000.000 -1.000.000 

Uddeling af midler -500.000 -500.000 -500.000 -1.000.000 

Likvidbeholdnig 225.000 815.000 1.635.000 1.015.000 1.015.000 1.235.000 3.435.000 
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Peter Tingsgaard

Forperson

Øre-, næse- og halslæge 

i Slagelse

Miguel Calderon

Næstforperson

Indehaver Another 

Production, Slagelse

Jacob Vestergaard

Kasserer

Adm. Direktør Atlantia 

ejendomme
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Jacob Vedel Hejlesen
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Bestyrelsesmedlem

Festivalchef Sommerlyd

Studerende BA International 

Hospitality Management, 

CPH Business

Malene Buhl-Madsen

Bestyrelsesmedlem

Operations Manager hos 

Square Meter Aps, 

København



S H O W C A S E  

F E S T I V A L
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D E N  B E D S T E  M Å D E  A T  K O M M E  I  

G A N G  P Å  E R  A T  H O L D E  O P  M E D  A T  

T A L E  O G  B E G Y N D E  A T  H A N D L E .
Walt Disney
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• Koncert for de ældre

• Godibags til naboer

• Basispris + Tilkøb

• Loyalitetsgæster

• Haven 

• Sommerlyd Peek

• Abonnement

• Frivillighed mod ensomhed

• Happenings under festivalen
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Præsentation udarbejdet af:

Jacob Vedel Hejlesen

jv@sommerlyd.dk
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